\ Karlovarsky Krajsky urad Karlovarského kraje
kraj Odbor socialnich véci

STANTE SE
PESTOUNEM

Péstoun poskytuje rodinné zazemi

biologické rodice, ale tito z nejraznéjsich
dlvodi nejsou schopni o néj pecovat.

IDEALNI PESTOUN?

Nehledame idealniho péstouna,
nebot pravdépodobné neexistuje.

www.pestounskapecevkk.cz

Vyhodnoceni planu aktivit kampané Karlovarského
kraje ,,STANTE SE PESTOUNEM*“ za rok 2025



¥ STANTE SE }
PESTOUNEM

Obsah
1 Manazerské shrnuti Hodnoceni planu aktivit kampané ,Starite se péstounem” za rok 2025.. 4
O R O 1N &= 0T o -1 T= T RSO TRRRRRRRRP 4
1.2 RIZENTKAMPANE......ouiiiieieceiieeceeeee ettt ettt ettt st ettt et et esess s sssteteseasesesetens 4
1.3 KamPanoVe aKEiVITy ...ceeeiiuiieiiiiiiee ettt stre e e s s e e e s e sbaa e e s s aaaeeeenaes 4
1.4 KamMPANOVA Gata..uuueeeeiiiiiiiiiiiiiiieie e eecctreree e e e e e eesttrreeeeeeeeesessbbaeeeeseessesasbrreneseeesssesssreneees 5
1.5  Financovani KamMpPan@..........oeiiiiiieiiiiiie ettt e e s aa e e s abaeeeenaes 5
2 VOO it 6
2.1  Sociadlné-demograficky kontext Kampane@ .........coooovvrieeeiiiiiiiiiiiiieeee e 6
P A | I 12T o ¥- [ o = TSP 6
2.3 ShrnULT KapItoly 2. e s e e st e e s aaaee s 7
3 PlAN aKEiVit Pro rOK 2025......cciiiiciirieiiee ettt eeeerre e e e e e et e e e e e e seabrrarraeeeeseennareaees 8
4  Podrobné vyhodnoceni kampanovych aktivit za rok 2025.........cccoueeeiiiieiinniiee e 11
4.1  Rizenia personalni zajist&ni KAamMPan@..........ccoeeeveveeeveieeeeeeteece e etees et aeseaeas 11
4.2  Zajisténi vhodného obsahu pro distribuci v ramci kampané..........cccovvveeeiieeiiicinneennneeenn. 12
4.3 AKtivity Mmimo ONliNE ProStOr......cii it e e s aae e e e 13
43.1 ROAINNA KONTEIENCE ... 13
4.3.2 B S BAY et ————————————————— 14
433 Putovni vystavy s tématikou pestounské PECe .......covvviiiiriiiiiiiiiieeceee e 15
434 Umisténi banneru v mistnich (obecnich) periodikach .........ccccccoovviiviiiiiiiiinininnen, 16
435 DalST @KLIVITY vvvvreeiieiiiiiiiiiieie et e e e et e e e e e e e se s abbbereeeeeeseennaraneees 16
4.4 AKEIVILY VONTINE PrOSTOIU weeviiiiiiieiiiiieeceiiee ettt e e st e e s sire e e s s sabae e e s sasaeeesnnns 17
4.4.1 Internetové platformy Péstounskad péce VKK.......cccovvriiirieiiiiiiiiiieeeeec e, 18
4.4.2 Kampan ,Stante se péstounem® na socidlnich sitich ,,Karlovarsky kraj“.................. 23
443 Placené prisp@vky, PPC reklama.......cccuieiiiiiiiiiiiiiiee it e e s ae e 24
4.5  VyuzZiti stavajicich p&stounl V Kampani.......ccccocvueiiiiiiieiiiciiieee et 26
4.6 TYAEN PESTOUNSTVI..ccciiiiiiiiiiiiiei ittt eeerree e e e e e s e e e e e e e e seabtbaeeeeeeeeeesassssreneeeeenns 27
A 17 [ & 111 0 I 1 1= PP UPRPPPPT 29
4.8  ROZNIGSOVE VYSIIANT .cciiieiiiieiiiii ettt e e e e e st ae e e e e e e e eessabaaeeeeeeeees 30
4.9  Ostatni kKampPanOoVE aKEiVITY.......oouviiiiieiiiiiiiiiieeee e e e e e saarrrereeeeeeas 31
49.1 KrabiCKy 0O ZIVOTa.......ueiiiiiieieiriiiee ettt e s aree e s s sbae e e s s nabaeeeenae 31
49.2 PrOJEKE IMIPSV ..ottt ettt e e e st e e e e e s e s nbbbaaeeeeseeesennssseneees 32



STANTE SE
PESTOUNEM

4.9.3  Spoluprace s prlvodcem Zadatelld 0 NRP .......coooviiiiiiiiiec e 33
4,10 Shrnuti KQPIitOIY d....oeeeiiieeeeeieee ettt s e e s e e e s s bbe e e s ssabaeeessaaaeeeennns 34

5 Sledovani efektivity kampané — data, statistiky, ZAroje ........ccccevevmvreeereiiiiicireeeee e, 35
5.1 Dotaznik po konzultaci se zajemci o ndhradni rodinnou PéCi......cccvvvvveeeeiieiiiicinrrennnenenn. 35
5.2 Dotaznik po pfipravach Zadatell.........cccueeeeiieiciiececee e 36
LT T o 1o ] [Pt 38
5.3.1 FINANCNT ZATOJE ceiiieiieieeeeee e e e e st e e e e e e s e s bbb ereeeeeeesenssrenees 38
5.3.2 [ To 1 =T o 1o ) [ J U PUTRRROTPPPN 39
5.3.3  Evidence Zadatell @ d&ti.......ccceevueriiiiiiiiieseeeeere e 40

5.4 ShrnULT KaPItOIY S..eeiiiiiiiiee ettt e e et e e e e e e e e sabbrbeeeeeeeessenansbereeeaeeeens 43

6 ZAVEIrECN@ SHINULT ..ottt s 44
7 5eznam POUZILYCN ZKIateK.....ooovioiieieeiii et e e e e nbbareees 45



¥ STANTE SE }
PESTOUNEM

1 Manazerské shrnuti Hodnoceni planu aktivit kampané
,Stante se péstounem” za rok 2025

1.1 Cile kampané
Kampan ,Starite se péstounem®”podporuje naplnénizakonné povinnosti kraje aktivné vyhledavat
osoby vhodné stat se ndhradnimi rodici. Jejim cilem je:
zvysit povédomi o péstounské péci,
oslovit stabilni rodiny, které by mohly pfijmout dité,
posilit dlivéru vefejnosti v systém nahradni rodinné pédi.
Karlovarsky kraj ma dlouhodobé malo lidi ochotnych stat se péstouny, coZ souvisi s historii a
demografickou strukturou regionu.

1.2 Rizeni kampané
Kampan se v pribéhu roku 2025 po dlouhé dobé personalné stabilizovala. Aktudlné je fizena
¢tyrélennym realizacnim tymem sloZzenym ze:

e zastupcu odboru socialnich véci,

e zastupce odboru kanceldr hejtmana, kultury, l[azenstvi a cestovniho ruchu a

e odbornikem na kampané obdobného charakteru z oblasti neziskového sektoru.
Tento realiza¢ni tym v pribéhu kampané zapojuje dalsi aktéry, zejména:

e zastupce organ( socialné-pravni ochrany déti obci s rozsifenou plsobnosti

e organizace uzavirajici dohody o vykonu péstounské péce v Karlovarském kraji
Zavér: Rizeni kampané realizaénim tymem je nutné udrzet. Spolupraci s dal$im aktéry je nutné
prohloubit.

1.3 Kampanrové aktivity
Online aktivity

e Vznik 3 videopfibéhl péstount — muza (,,Péstounman®).

e Zverejnéno 75 prispévkd o péstounstvi, podpore péstount a potifebach déti.

e Facebook (nosné médium kampané s ohledem na cilovou skupinu) mél pres 300 tisic

zobrazeni, Instagram (doprovodné médium) - i zde zaznamendn narust.

e Cilend finan¢né podporend reklama na socialnich sitich ma zasadni dopad.
Zavér: Online prostor je hlavni komunikacni kanal. Jedna se o , nejlevnéjsi reklamu“ s dobfie
méfritelnymi vysledky. Nejlépe funguji autentické pfibéhy.

Aktivity mimo online prostor

¢ Rodinna konference (propojeni béznych a nahradnich rodin, slouZi jako konzultacni den
pro nahradni rodice, jako osvétova akce pro bézné rodiny, propojeni dava moznost zjistit
vice informaci o dllezitostinahradnihorodicovstvi). Konference vroce 2025 méla rekordni
Ucast a vyborné hodnoceni.

e Putovnivystavy fotoobrazi s péstounskou tématikou byly vyuzivany opakované (vysledky
kampané vykazuji dileZitost povédomiverejnostio tom, Ze napf. jejich soused je péstoun
pro to, aby se zvedl zdjem o péstounstvi, proto je dulezité zverejnovat se souhlasem
péstounu jejich tvare).



e Kampan byla vidét na akcich kraje (Den Karlovarského kraje v Lokti, Mezinarodni filmovy
festival Karlovy Vary).
e Billboard (téma duleZitosti muzi v péstounské pécéi — Péstounman, umistén v Karlovych
Varech, u Dolniho néadrazi).
e Radio Blanik a Hitradio FM Plus — vysildna na obou stanicich pozvanka na Rodinnou
konferenci (po dobu 12 dni v poc¢tu 90 opakovani) a spot s podékovanim péstounim
s novoro¢nim pranim (po dobu 12 dni v poctu 94 opakovani).
Zavér: Aktivity mimo online prostor maji podpurny charakter, pficemz za nejvyznamné;si je
povazovana Rodinna konference. Pro tyto aktivity je nutné zajistit dostatek kvalitnich a
zajimavych propagacnich materialt.

1.4 Kamparnova data
Zajemci a zadatelé
e Nejcastéjsimi zdroji, kde zajemci ziskdvaji informace o péstounské péci:
1) internet a socidlni sité,
2) pftibuzni a znami.

e Kampan ,Starite se péstounem” zaregistrovalo 72 % respondenti dotaznikového Setfeni
mezi Zzadateli. Rozhodovani o péstounstvi trva Zadatelim dlouho (mésice aZ roky), proto je
nezbytné vést kampan kontinualné.

Evidence déti a ZadatelQ

e v roce 2025 bylo pfijato 15 Zadosti o dlouhodobou péstounskou péci (mirny narlst),

e 10 zadosti o pfechodnou péstounskou péci (rostouci trend),

e do péstounské péce bylo zprostfedkovano 23 déti (mirny pokles).

Zaveér: Pocet Zadatelll mirné stoupa. Kampan ma prokazatelny vliv na informovanost. Nejvétsi
vyzvou je najit péstouny pro starsi déti (vék 7+).

1.5 Financovani kampané

e Bylo negativné ovlivnhéno komplikacemi v oblasti zajiSténi marketingovych cinnosti a
technickém zajisténi online plateb, které pretrvavaly do poloviny roku. Do té doby prakticky
nedochdzelo k ¢erpdni rozpoctu na kampan.

e Celkovy rozpocet kampané na rok 2025 cinil 750 tis. K¢. VyCerpano bylo 415 tis. K¢.
Zaveér: Je nutné zajistit kontinualni fizeni kampané a stabilitu uzsiho realizacniho tymu tak, aby
k ¢erpani financnich prostfedkid alokovanych v rozpoctu pro dany rok dochazelo od pocatku
roku. Nutné zajistit vyuziti PPC reklam.
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2 Uvod

Informacni kampan ,Stante se péstounem” (dale jen , kampan“) vznikla jako reakce na zakonnou
povinnost organ(i socidlné-pravni ochrany déti (dale jen ,,0SPOD*) vyhledavat osoby vhodné stat
se ndhradnimirodici podlezakona ¢.359/1999 Sb., o socidlné-pravni ochrané déti. Tato povinnost
vychazi rovné? z mezinarodnich zavazk( Ceské republiky, zejménaz Umluvy o pravech ditéte, ktera
upfednostnuje vychovu ditéte v rodinném, ptipadné nahradnim rodinném prostredi pred Ustavni
péci.

Priprava kampané byla zahdjena vroce 2015, jeji oficidlni spusténiprobéhlovlednu 2016. Kampan
je realizovana na zakladé strategického dokumentu Karlovarského kraje ,Vyhledavani osob
vhodnych stat se péstouny v Karlovarském kraji“ schvaleného Radou Karlovarského kraje.
Konkrétni cile a aktivity jsou kazdorocné stanoveny v planu aktivit, ktery je nasledné
vyhodnocovan.

Vyhodnoceni ucinnosti kampané je omezené jejim informativnim charakterem, protoze nelze
primo stanovit vztah mezi jednotlivymi aktivitami a po¢tem novych Zadatel(. Efektivita je proto
sledovana prostrednictvim dostupnych dat zejména z téchto zdroji:

e statistiky internetovych platforem kampané (webové stranky a socialni sité),

e dotaznikova Setfeni mezi Zzadateli o péstounskou péci,

e doplnkoveé udaje o poctu podanych Zadosti o ndhradni rodinnou péci.

Rozhodnutistat se péstounem je zpravidladlouhodoby proces ovlivnény vice faktory, nikoli pouze
pfimym plsobenim kampané.

2.1 Socialné-demograficky kontext kampané
Karlovarsky kraj dlouhodobé vykazuje nepfiznivé socidlné-demografické ukazatele, které ovliviu;ji
situaci rodin i dostupnost péstounské péce. Nizky pocet obyvatel snizuje potencialni zakladnu
zdjemcl o dlouhodobé péstounstvi. Situaci dale ovliviiuje vyssi rozvodovost, vysoky podil déti
narozenych mimo manzelstvi, vy$si mira chudoby a zadluZenosti obyvatel, nizsi vzdélanostni
struktura i vyskyt socidalniho vylouceni v ¢asti nékterych obci.

Region se soucasné potyka s nedostatkem pracovnikli ve zdravotnich a socidlnich sluzbach a s nizsi
socialni stabilitou obyvatelstva. Vyznamna cast déti, pro které je vyhledavana nahradni rodinna
péce, ma odlisny etnicky pivod nebo specifické potreby, coZ zvysuje naroky na ziskavanivhodnych
péstound.

Péstounskd péce predpokladd stabilni osobni, rodinné a materialni zazemi. Uspé$nost kampané je
proto podminéna SirSim kontextem podpory rodin a provazanim s opatienimi rodinné politiky v
kraji.

2.2 Cil kampaneé

Cilem kampané je zvySovat povédomi vefejnosti o dlouhodobé péstounské péci a motivovat
vhodné osoby k podani Zadosti o zarazeni do evidence Zadatel(.
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Cilova skupina vychazi z praxe nahradni rodinné péce, podle niz je péstounstvi nejéastéji
realizovano stabilnimi rodinamis jiz naplnénou rodi¢ovskou roli a dostateénymi kapacitami pro
prijeti dalSiho ditéte. Péstounem se vSak mUlzZe stat i jednotlivec, bezdétny zajemce nebo osoba

Py

nezijici v partnerském vztahu.

Hlavni cilovou skupinu kampané predstavuji zejmeéna
stabilni rodiny s odrostlejSimi vlastnimi détmi.

2.3 Shrnuti kapitoly 2

Kampan ,Stanite se péstounem” je dlouhodobym nastrojem napliovani zakonné povinnosti
vyhledavat péstouny a je realizovana na zakladé strategického fizeni kraje a kazdorocnich plant
aktivit. Vyhodnocovani dat potvrzuje vyznam kontinualni a cilené komunikace, zejména smérem
ke stabilnim rodinam jako hlavni cilové skupiné. Socialné-demograficka situace Karlovarského
kraje soucasné omezuje pocet potencialnich péstound, coz zvySuje potiebu systematické a
dlouhodobé kampané. Pro dalSi obdobije klicové zachovat kontinuitu kampané, vyuzivat data pro
jeji cileni a posilovat provazani s podporou rodin v kraji.

Nasleduji kapitoly jsou vénovany hodnoceni Uspésnosti aktivit kampané v roce 2025. Zavérecna
Cast je zamérena na shrnuti statistickych udajliz evidence déti a Zadatell vedené Krajskym uradem
Karlovarského kraje (dale jen ,KUKK“). Na zékladé zavér( jednotlivych kapitol bude nésledné
sestaven Plan aktivit na rok 2026 (dale jen ,plan®).
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Rizeni a personalni
zajisténi kampané

Zajisténi koordinatora kampané na minimalné %
pracovniho Uvazku

Splnéno

Stabilizace pracovniho tymu realizatorl kampané,
pokracovani v aktivité v rdmci vydefinovanych roli
kazdého ¢lena tymu a zajisténi pravidelného
setkavani

Splnéno

Jedndni sméfujici k znovuzapojeni marketingovych
specialistd OKH do kampané — pokracovani ve
vydefinovanych rolich a v aktivitach, které budou
zajistovat

Splnéno

Zapojeni OSPOD ORP do kampané — prohlubovani
spoluprace

Splnéno

Navazovanispoluprace s organizacemi uzavirajicimi
dohody o vykonu péstounské péce — zapojeni do
aktivit kampané, motivace k proaktivni spolupraci

Splnéno

Pokracovat v zajisténi sbéru dat z dotaznikovych
formuldri a jejich propojeni s evidenci zajemcl o
NRP vedenou krajskym uradem

Splnéno

Zajisténi vhodného
obsahu pro distribuci
Vv ramci kampané
(zejména v online
prostoru)

Vyroba 3 video pribéhl péstounll kraje se
zamérenim na péstouny — muZe, spodnazvem
,Péstounman”

Splnéno

Realizace 2 webinara

Splnéno
¢astecné

VyuZiti fotografii 2 stavajicich péstounl s popisem
jejich Zivotnich pribéhl

Splnéno
Castecné

Vytvofeni minimalné 2 informativnich obsahl
zamérenych na materialni a podpUrné zabezpedeni
péstounu jako zaruky stability a podpory pfti péci o
dité

Splnéno

Vytvoreni minimalné 2 informativnich obsahl
zamérenych na informace o specifickych potfebdch
déti vedenych v evidenci krajského Gradu

Splnéno
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Aktivity mimo online | Realizace rodinné konference vramci tydne | Splnéno
prostor péstounstvi

Realizace minimalné 2 osobnich prednasek, besed, | Spinéno
setkani — orientace na materska centra, cirkevni | ¢astecné
komunity, studenty pomahajicich profesi

Realizace minimalné 2 putovnich vystav na téma | Splnéno
péstounska péce

Umisténi informacniho banneru minimalné ve 2 | Spinéno
mistnich (obecnich) periodicich Castecneé

Online prostor Webové stranky Splnéno

I o . . Castecné

- zajistit efektivni propojeni spravy webu se
spravou socidlnich siti kampané

- modernizace webu

Facebook Spinéno

- zajistit vhodné cilenou placenou reklamu
s adekvatnim financnim nastavenim
v pfipadé minimalné
5 prispévki

- zajistit propojeni sdileni obsaht
z facebookové stranky kampané OSPOD ORP
a provazejicim organizacim

- zajistit propojeni spravy facebooku se
spravou webu a instagramu

- zajistit pravidelné planované uverejiovani
aktualit pfipadné autorskych prispévku

Instagram Spinéno

- zajistit vhodné cilenou placenou reklamu
s adekvatnim financnim nastavenim
v pfipadé minimalné
5 prispévki

- zajistit pravidelné planované uverejiovani
aktualit pfipadné autorskych prispévki

Placené prispévky, PPC reklama Splnéno
¢astecné
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Pfibuzni a znami

Zajistit zviditelnéni stavajicich péstount a vyzdvizeni
jejich prace jako priklad (i soused mize byt péstoun)

Splnéno

Tyden péstounstvi

Pfipravit adekvatni program pro tyden péstounstvi
zavrseny Rodinnou konferenci spodékovanim
péstountm, véetné realizace samostatné medialni
kampanék tydnu péstounstvi a Rodinné konferenci
(bannery, video a radio spoty, vysilaci prostor radia,
reklamni prostor, placend reklama...atd.)

Splnéno

Tvar kampané

Zajistit propagaci kampané vramci tanecnich kurz(
Jana Ondera realizovanych v Karlovarském kraji

Zajistit propojeni sdileni kampanovych obsah( ze
socidlnich siti kampané do socidlnich siti Jana
Ondera

Zajistit moderovani rodinné konference Janem
Onderem

Zajistit Siteni obsah( vytvorenych Janem Onderem
(zejména série videi s tématikou péstounské péce)
prostiednictvim vSech dostupnych socidlnich siti

Projednat moznosti dalSiho zapojenitvare kampané
a zajistit nakup téchto aktivit.

Splnéno

Rozhlasové vysilani

Zajistit série vysilani rozhlasového spotu kampané
minimalné 2x ro¢né

Splnéno

Ostatni

Zajisténi dostatecného mnozstvi Krabicek do Zivota
i v€etné jejich obsahu

Splnéno

Pokracovani v ucasti na mezikrajovém setkavani
koordindtorli kampané vramci projektu MPSV
(inovace, inspirace), privodce

Splnéno

Splnéno — aktivitu se podafilo naplnit

Splnéno castecné — aktivitu se podafilo realizovat, ale ne v planovaném rozsahu

10
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4 Podrobnévyhodnoceni kamparnovych aktivit za rok 2025

V této kapitole je podrobné hodnoceno naplfiovani jednotlivych bodu planu aktivit pro rok 2025.
Pro pfehlednostje v zavéru hodnoceniu kazdé aktivity uvedeno doporucenipro planaktivit na rok
2026.

4.1 Rizeni a persondlnf zajisténi kampané
Plan na rok 2025 vychazel z potfeby systematického a kontinualniho fizeni kampané. Klicové bylo
zachovani spoluprace s oddélenim komunikace a marketingu odboru kancelar hejtmana, kultury,
lazefistvi a cestovniho ruchu KUKK, zajisténi Givazku koordinatora kampané a aktivnizapojeni¢lend
realiza¢niho tymu i spolupracujicich subjekt(.

Navzdory personalnim zménam na strané oddéleni komunikace a marketingu se podafilo udrzet
stabilni spolupraci. Uzsi realizacni tym pracoval ve stejném sloZeni jako v pfedchozim roce a tvofili
jej Ctyri ¢lenové: vedouci oddéleni SPOD odboru socidlnich véci; zastupce marketingu a spravy
socialnich siti; spravce internetovych zdroja ,Péstounska péce v KK“ a koordinator kampané.

Setkani uzsiho tymu probihala prevazné prezencné, pfiblizné jednou mési¢né, s pofizovanim zapist
a kontrolou plnéni ukold.

Sirsi tym tvofi zastupci organt socialné pravni ochrany déti obci s rozsifenou ptisobnosti (dale jen
, OSPOD ORP“) a organizaci uzavirajicich dohody o vykonu péstounské péce. Jejich zapojeni do
kampané je dobrovolné a dlouhodobé rozdilné. V roce 2025 probéhla jedna spolecna online
schizka, téma zapojeni do kampané bylo opakované otevirdno na metodickych poradach. Do
budoucna je Zadouci posilit motivaci uvedenych subjektd a systematictéjsi sdileni informacdi a
vystupl kampané.

OSPOD ORP a doprovazejici organizace se podileji také na sbéru dat prostifednictvim
elektronického ,Dotazniku po konzultaci se zadjemcem®. Dalsi data jsou ziskdvana ze
zpétnovazebnich dotaznikd ucastnikl pripravnych kurzG Zadatelll o NRP. Cilem je ziskavat
méfitelné podklady pro vyhodnoceni a dalsi sméfovani kampané, jejich analyza je uvedena v
kapitole vénované sledovani efektivity.

Zavér a doporuceni k fizeni kampané:

V roce 2025 se podarilo stabilizovat realizacni tym kampané a nastavit pravidelny systém fizeni
a koordinace aktivit. Zachovani personalni kontinuity a pravidelna pracovni setkani ptispély k
efektivnéjSimu planovaniirealizaci kampané. Funkéni se rovnéz ukazuje spoluprace s oddélenim
komunikace a marketingu odboru kancelai hejtmana, kultury, lazenstvi a cestovniho ruchu
KUKK a zapojeni koordinatora kampané.

Pfetrvavajici vyzvou zlOstava nerovnomérna mira zapojeni OSPOD ORP a doprovazejicich
organizaci do aktivniho vyhledavani zajemci a sdileni kampanovych aktivit. Pozitivné lze
hodnotit jejich podil na sbéru dat pro vyhodnocovani kampané.

Pro rok 2026 se doporucuje:
e zachovat stabilni personalni zajiSténi a pravidelna setkavani realizacniho tymu,
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e dale posilovat spolupraci s oddélenim komunikace a marketingu odboru kancelar
hejtmana, kultury, lazefistvi a cestovniho ruchu KUKK,

e systematicky motivovat OSPOD ORP a doprovazejici organizace k aktivnéjSimu zapojeni
do kampané,

¢ sjednotit a zjednodusit sdileni informacnich a propagacnich vystupt,

e pokracovat ve sbéru a vyhodnocovani dat jako podkladu pro fizeni kampané.

4.2 Zajisténi vhodného obsahu pro distribuci v rdmci kampané
V roce 2025 bylo cilem zajistit obsah podporujici zdjem o péstounskou péci, zejména
prostfednictvim online komunikace. Vychazelo se z poznatk( ziskanych z rozhovorl a
dotaznikovych Setfeni mezi zajemci a Zadateli.

Na zakladé zjisténi, Ze inicidatorem rozhodnutistat se péstounem je vrodinach ¢asto Zena, byla ¢ast
komunikace zamérena na posileni role muzll v péstounské péci. V kampani byl vyuZit motiv
,Péstounman®, ktery byl zpracovan ve statickych ptispévcich i videopfribézich.

V online prostoru byly realizovany zejména:
e tematické statické prispévky zamérené na podporu péstount a potreby déti v NRP,
e tfivideopfibéhy péstound se zamérenim na muzské péstouny,
e dva webinafe vyuzZivajici zaznamy z Rodinné konference,
e informativni prispévky o systému podpory péstound,
e prispévky vénované specifickym potfebam déti v evidenci KU,
e aktudlni informace k novele zadkona a k ¢innostem oddéleni SPOD KUKK.

Nepodafilo se realizovat planované zverejnéni zivotnich pribéh( dvou péstoun( z dlvodu jejich
nezajmu o verejnou prezentaci. Aktivita mUzZe byt pfesunuta do nasledujiciho obdobi.

Na pripravé obsahuse podilelrealizacni tym kampang, externispolupracovnici i samotni péstouni.
Vyhodnoceni dosahu jednotlivych vystupu je uvedeno v kapitole vénované online aktivitam.

Zavér a doporuceni k obsahu a distribuci:

V roce 2025 se potvrdilo, Ze kvalitni a odborné garantovany obsah je zakladnim predpokladem
ucinné online komunikace kampané. Pozitivné lze hodnotit vyuziti autentickych pfibéht
péstount i tematické rozsifovani obsahu podle aktualni legislativnia praxi vyvolané potieby. Pro
rok 2026 se doporucuje:

e pokracovat v pravidelné tvorbé odborného a autentického obsahu,

e dale rozvijet vyuiZiti videopfibéhl a osobnich zkusenosti péstound,

e opétovné usilovat o zapojeni novych péstount ochotnych sdilet své pfibéhy,

e flexibilné reagovat na aktualni témata souvisejici s nahradni rodinnou péci,

e planovat tvorbu obsahu dlouhodobé tak, aby byla zajisténa kontinuita online

komunikace.
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4.3 Aktivity mimo online prostor
Kampan zahrnujei aktivity mimo online prostredi, kde je klicovy osobni kontakt s lidmi, ktefi maji
zkusenost s péstounstvim —at uz jako péstouni, odbornici nebo pracovnici voborech souvisejicich
s NRP. Takovy autenticky kontakt se ukazuje jako efektivni pfi motivaci vefejnosti.

Do aktivit mimo online prostor patfi kulturné-spole¢enské akce, prednasky, besedy a vystavy, které
prezentuji problematiku rodiny a péstounstvi. Jejich okamzity dopad nemusi byt vyrazny, ale
dlouhodobé pfispivaji k povédomi verejnosti. Soucasné je nutné tyto aktivity podporovat
propagaci na socidlnich sitich, aby mély dostateé¢ny dosah. S ohledem na rozmanitost aktivit je
doporuceni pro nasledujici rok umisténo pod jednotlivé podkapitoly. Vzavéru kapitoly je fazeno
opét strucné shrnuti.

4.3.1 Rodinna konference

Jednd se o kulturné vzdéldvaci akci a je zpravidla soucdsti aktivit v ramci jiz roky realizovaného
Tydne péstounstvi (vice informaci k Tydnu péstounstvi v jiné ¢asti). Konference je urcena
péstoundm, odbornikiim, zajemcim o ndhradni rodinnou pédii zdjemclim z fad verejnosti. Akce
pfinasi témata spojena s vychovou, péci a vzdélanim. Pfes tato témata se snazi zaujmout a také
vyzdvihnout péstounskou péci jako smysluplnou obohacujici ¢innost.

Je snaha, aby se akce konala vzdy v zajimavém dlstojném prostiredi a nabidla vramci vzdélavani
zajimavé hosty. V minulosti se konference konala napf. v Karlovych Varech v Becherové vile,
v Cisarskych [dznich ¢i v muzeu v Chebu. Pro rok 2025 byl vybran Hotel Thermal v Karlovych Varech.

Konference se uskutecnila 9. 10. 2025

v ikonickém salonku Moser a méla podtitul
»Jak tvorit dobry Zivot détem*.

Probihala formou nékolika prednasek.
Témata pro rodinnou konferenci byla
volena tak, aby byla atraktivni jednak pro
nahradni rodice, ale zejména pro béiné
rodiny s détmi, které jsou cilovou skupinou
kampané. (viz kapitola Uvod).

Uéastnici si  odnesli mnoho inspirace
z prednasek odbornik( z oblasti
psychologie, pedagogiky a rodinné terapie.
S ptispévkem vystoupili PhDr. Jakub Onder,
Eva Holeckovd, Mgr. Nikola Onderova a
PhDr. Mgr. Martina Kocourkova. Celym
odpolednem provazel Jan Onder, ktery akci
dodal pfijemnou a pratelskou atmosféru.
Svou Uucasti podpofila akci i ¢lenka Rady
Karlovarského kraje pro socidlni oblast pani
Ludmila Vocelkova.

Karlovarsky kraj vas zve na akci

A\

RODINNA KONFERENCE
JAK TVORIT DOBRY ZIVOT DETEM

Tésit se muzete na:

Prednasky odborniku z psychologie,

pedagogiky a rodinné terapie:

« PhDr. Jakub Onder. Ph.D. - psycholog

« Eva Holeckova - feditelka DDM AS,
rodinna terapeutka

«Mgr. Nikola Onderova - psychosocialni
podpoera pecujicich, laktacni poradkyne

« PhDr. Mgr. Martina Kocourkova - psycho-

lozka, psychoterapeutka, pedagog
moderuje Jan Onder

r

|

v
3
v
¥
- L 3
¥
v
v
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9. fijna 2025
14.00-18.00 hodin
Hotel Thermal

Tato akce je urcena siroké verejnosti,
péstountum i nahradnim rodiéim a pfinasi
témata, ktera obohati kazdou rodinu.
Kazdy rok volime jedinecne prostory
kém kraji, aby byli samotny
vitévy nezapomenutelny.

zkusenosti a uzit si den plny
inspirace!

Prihlasujtesezde =

o
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Uc&astnici méli moznost individualné konzultovat s pfitomnymi odborniky, ale také se zastupci

KUKK, pFipadnéspéstounyz KK. Nechybé&lo tradi¢ni podékovanistavajicim péstountim, pro které
KUKK pfichystal drobné darky. Kapacita Moserova salonku byla zcela napInéna. Konference méla
pres 60 ucastnikd, coz byl vzhledem k minulym ro¢nikim konference rekordni pocet. Svou roli jisté
sehrdla propagace na socialnich sitich, v rddiu i prostfednictvim spolupracujicich subjektl, jako
jsou OSPOD ORP, doprovazejici organizace a samotni péstouni.

Po konferenci byli Ucastnici pozadani o vyplnéni anonymniho zpétnovazebniho dotazniku. Ten
mapoval spokojenost Ucastnikd s prostfedim, kvalitou prednasek véetné zvolenych témat a
s obcCerstvenim. Dotaznik vyplnili témér % dotazovanych a uvedli, Ze byli nadmeérné spokojeni
s prostifedim a s obcerstvenim. A velmi ocenili prednasku PhDr. Jakuba Ondera, PhD. Vétsina se o
konferenci dozvédéla z pozvanky zaslané emailem prostiednictvim spolupracujici instituce, nebo
od zndmého — vétsSinou péstouna.

Doporuceni pro nasledujici rok:

e zachovat realizaci Rodinné konference jako soucast Tydne péstounstvi,

nadale volit témata vyuzitelna nejen pro péstounské, ale i bézné rodiny,

e pokracovatve spolupracis odbornikyz oblasti psychologie, pedagogiky a rodinné terapie,
e posilit propagaci prostifednictvim spolupracujicich organizaci a socialnich siti,

e zachovat prostor pro sdileni zkusenosti a individualni konzultace Gcastnikii,

e usilovat o udrzeni atraktivniho a reprezentativniho prostiedi konference.

4.3.2 Besedy

Planovana byla realizace besed a setkdni zamérenych na materska centra, cirkevni komunity a
studenty oborld pomadhajicich profesi s cilem Sifit povédomi o nahradni rodinné péci meazi
potencialni zdjemce i budouci odborniky.

Spoluprace s matefskymi centry byla
navdazana Ucasti na pracovnim setkani, kde
byla predstavena kampan. Ndsledné
probéhly dvé individualni schizky se

zadjemkynémi o péstounskou péci. Daldi & s 3B ooy
aktivity  se nepodarilo  realizovat. = /
Nepodafilo se navazat spoluprac s
cirkevnimi  komunitami ani uskutecnit

besedy na skoldch, o které nebyl v roce : :
2025 zajem. 3 L
Mimo pldnované aktivity se zastupci OSPOD
KUKK zapojili do vefejnych akci Den
Karlovarského kraje 2025 v Lokti a Den kraje a mésta béhem MFF 2025 v Karlovych Varech. Na

WWw.pestounskapecevkk cz
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akcich probihalo poskytovaniinformaci o péstounské pédi, distribuce propagacnich materiald a
doprovodné aktivity pro déti.

Béhem akci bylo distribuovano vétsi mnozstvi letak(, nez se plivodné predpokladalo. Pro rok 2026
je proto vhodné zajistit jejich dotisk.

Doporuceni pro nasledujici rok:

e aktivné rozvijet spolupraci s matefskymi centry a navazat na individualni kontakty se
zajemci o péstounstvi,

e hledat nové formy osloveni cirkevnich komunit (osobni kontakt, spoluprace s
jednotlivymi farnostmi ¢i neziskovymi organizacemi),

e obnovit nabidku besed pro Skoly a cilené oslovit vzdélavaci instituce pomahajicich
profesi,

e pokracovat v ucasti na krajskych a verejnych akcich s pfimym kontaktem s vefejnosti,

e zajistit dostatecné mnoiZstvi propagacnich materiala (dotisk letakd) pro terénni akce.

4.3.3 Putovni vystavy s tématikou péstounské péce

Krajsky urad Karlovarského kraje (OSPOD KUKK) disponuje sadou velkoformatovych fotoobrazd v
cernobilé i barevné varianté, které slouZi k propagaci nahradni rodinné péce. Fotoobrazy lze
véetné stojanl zapjcit spolupracujicim organizacim pro realizaci vystav ¢i doprovodnych aktivit
pro verejnost.

Vroce 2025 byla putovnivystava opakované vyuzita zejménaze strany OSPOD ORP, a to v Ostrové
a v Sokolové. V Ostroveé byla instalovana samostatné v prostorach Dvorany méstského uradu a
nasledné také jako soucast propagacni akce v zameckém parku.

ZapUjceni fotoobrazli opakované vyuZzila rovnéz doprovazejici organizace Prima rodina pfi akcich
na podporu péstounstvi uréenych verejnosti i péstounim.

Putovni vystava se ukazuje jako funkéni a snadno vyuZzitelny nastroj podpory osvéty v oblasti
nahradni rodinné péce. Diky mobilité umozZniuje zapojeni spolupracujicich subjekt a rozsifuje
propagaci tématu i mimo hlavni krajské akce.

Doporuceni pro nasledujici rok:

e pokracovat v aktivnim nabizeni putovni vystavy OSPOD ORP a doprovazejicim
organizacim,

e systematicky planovat instalaci vystavy pfi vefejnych a komunitnich akcich v kraji,

e propojit vystavu s osobni prezentaci odbornikli nebo péstouni (beseda, informacni
stanek),

e aktualizovat ¢i doplnit ¢ast fotoobrazl podle aktudlnich komunikacnich témat kampané,

e vytvofit evidenci vyuziti vystavy pro vyhodnoceni jejiho dosahu.

15



¥ STANTE SE }
PESTOUNEM

4.3.4 Umisténi banneru v mistnich (obecnich) periodikach
V roce 2025 nebyla realizovana placena inzerce formou samostatného informacniho banneru v
mistnich tiSténych periodicich.

V pripadé realizace lokdlnich kampanovych aktivit informovaly jednotlivé OSPOD ORP o téchto
akcich prostrednictvim vlastnich komunikacnich kanalQ, zejména v mistnich novinach nebo na
webovych strankdach mést a obci, bez nutnosti placené reklamy. Tuto moznost vyuzil OSPOD ORP
Ostrov (Unor a ¢erven) a OSPOD ORP Sokolov (leden).

Na zakladé vyhodnoceni pfinosu a obtizné meéfitelnosti dopadu bylo realizaénim tymem
konstatovano, Ze placena tisténa inzerce nepredstavuje prioritni komunikacnindastroj kampané.
Cilova skupina je efektivnéji oslovovana prostfednictvim online prostredi. Tisténd periodika se jevi
jako vhodny doplfiikovy nastroj zejména pro propagaci konkrétnich lokdlnich aktivit OSPOD ORP,
idedlné s vyuzitim jednotné vizudlni identity kampané.

Placena reklama v mistnich periodicich nebyla realizovanaa jeji pfinos byl vyhodnocen jako nizky
ve vztahu k cilové skupiné kampané. Informovani verejnosti se osvédcilo prostifednictvim
bezplatnych lokalnich komunikacnich kanald.

Doporuceni pro nasledujici rok:

¢ nepldnovat systematickou placenou inzerci v tiSténych periodicich,

e nadale vyuzivat bezplatné publikacni moznosti mést a obci pfi lokalnich aktivitach,

e metodicky podpofit OSPOD ORP v pouzivani jednotného vizualu kampané v mistnich
meédiich,

e vyuzivat tisténa periodika pouze cilené pfi vyznamnych regionalnich akcich,

e prioritné smérovat financni prostfedky do online komunikace s vys$si méritelnosti
dopadu.

4.3.5 Dalsi aktivity
V rdmci podpory nahradni rodinné péce realizovala dne 17. 5. 2025 doprovazejici organizace
Nahradnimrodinam, o.p.s. akci ,,Den pro rodinu“, uréenou péstouniimi Siroké verejnosti, zejména
rodindm s détmi. Soucdsti prezentace byla propagace krajské
kampané prostfednictvim roll-upu a distribuce informacnich

STANTE SE
letakl. Akce zaznamenala vysokou navstévnost. PESTOUNE

Plijdte k
iy VAm por,

Dalsi aktivitou byla komunitni akce OSPOD ORP Sokolov s nazvem
,Stante se péstounem®, realizovana formou neformalniho setkani
s verejnosti.

Aktivity mimo online prostfedinadale predstavujidllezZity doplnék
komunikacni kampané. Pro jejich efektivitu je zdsadni vzajemna
koordinace a jednotné vyuzivani vizudlniidentity kampané napfic

zapojenymi subjekty.
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Realizované aktivity potvrdily vyznam osobniho kontaktu s vefejnosti pfi propagaci péstounské

péce. Zapojeni partnerskych organizaci a lokalnich OSPOD rozsifuje dosah kampané v regionu.

Doporuceni pro nasledujici rok:

podporovat realizaci komunitnich a rodinnych akci ve spolupraci s doprovazejicimi
organizacemi a OSPOD ORP,

zajistit jednotné oznaceni vSech aktivit vizualni identitou krajské kampané,

metodicky a organizatné podporovat lokdlni iniciativy a sdileni dobré praxe meazi
zapojenymi subjekty,

motivovat partnery k realizaci menSich komunitnich akci s osobnim kontaktem s vefejnosti,
lépe Casové koordinovat jednotlivé aktivity tak, aby se vzdjemné podporovaly a zvySovaly
celkovy dopad kampané.

Zavér a doporuceni k aktivitam mimo online prostor

Aktivity mimo online prostor maji byti nadale chapany jako doplnék digitalni komunikace, ktery
posiluje davéryhodnost kampané a dlouhodobé pfispiva k vytvareni pozitivniho obrazu
péstounské péce ve spolecnosti. Za klicové je povazovano zachovani Rodinné konference jako
vlajkové offline akce kampané, vyuzivani komunitnich a verejnych akci s pfimym kontaktems
cilovou skupinou a systematické zapojovani OSPOD ORP a doprovazejicich organizaci.
Vyznamnym faktorem uspésnosti offline aktivit je jednotna vizualni identita kampanég,
koordinace jednotlivych akci a jejich provazani s online komunikaci. Pro nasledujici obdobi se
doporucuje:

zachovat a dale rozvijet klicové kontaktni aktivity,
posilit regionalni zapojeni partnerq,
zvysit organizacni a obsahovou koordinaci aktivit
o planovat akce v ¢asové ndvaznosti tak, aby se vzajemné podporovaly,
o Vvést prehled realizovanych aktivit a jejich vyuZiti (napf. vystavy, komunitni akce),
Efektivné smérovat financni prostredky.

4.4 Aktivity v online prostoru
Tyto aktivity jsou povazovany pro kampan za klicové, jak jiz bylo zminéno na mnoha mistech tohoto
hodnoceni. Zaroven jde o aktivity, které jsou oproti jinym aktivitam relativné dobre méfitelné.
S ohledem na tyto skutecnosti je tato podkapitola obsahlejsi.
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4.4.1 Internetové platformy Péstounska péce v KK

v' webové stranky Péstounska péce v KK
v' facebookovy profil Péstounska péce v KK
v' instagram Péstounska péce v KK

Online komunikace kampané je realizovdna prostfednictvim platformy Péstounska péce v KK,
kterou tvofi webové stranky, facebookovy a instagramovy profil. Web predstavuje stabilni
informacni zaklad kampané, zatimco socidlni sité pIni roli dynamického komunikacniho nastroje
vyzadujiciho pravidelnou spravu, tvorbu obsahu a pribézné vyhodnocovani dosahu.

4.4.1.1 Webové stranky — www.pestounskapecevkk.cz
Webové stranky dlouhodobé spravuje externi spolupracovnik zapojeny do realiza¢niho tymu

kampané. Zajistuje aktualizaci obsahu a sleduje aktudlni déni v oblasti nahradni rodinné péce.
Statistické udaje za rok 2025:

e 3000 uzivatell (2 981 novych),
e 3429 ndvstéy,
e pramérné 1,12 zobrazené stranky na navstévu.

Pocet uzivatelll mirné vzrostl oproti roku 2024, dlouhodobé vSak dochazi ke stagnaci az poklesu
poctu zobrazeni. Tento trend odpovidd obecnému presunu verejnosti k socialnim sitim.

Polet uZivateld?! 3658 2172 2 895 3000
Novi uZivatelé? 3633 - 2 866 2981
Pocet zobrazeni stranek 6 308 3650 - 3429
Pocet zobrazenych stranek na 1| 1,31 1,27 1,21 1,12
navstévu webu

Zdroj dat: Google analytics, mezi lety 2022-2023 doslo ke zméné metriky spolecnosti Google

Web nadadle plni funkci zakladniho informacniho rozcestniku, zejména pro zajemce hledajici
kontakty a informace o procesu podanizadosti o nahradni rodinnou péci. V roce 2025 byl zahdjen
jeho obsahovy a graficky refresh s planovanym dokonéenim v roce 2026.

! Celkovy pocet unikatnich uZivatel(, u kterych byla zaznamenana udalost.
2 pocet uzivatel(, ktefi byli poprvé aktivni na vasem webu nebo poprvé spustili vasi aplikaci

18


http://www.pestounskapecevkk.cz/

STANTE SE
PESTOUNEM

4.4.1.2 Facebook- profil Péstounskad péce v KK

Facebook zlstava hlavnim komunikacnim kandlem kampané a nejucinnéjsSim nastrojem pro
osloveni cilové skupiny. Profil umoziiuje pravidelnou komunikaci, cilenou reklamu i pfimou
interakci s verejnosti.

Pro komunikaci byly definovany hlavni cilové skupiny:

e rodice (25-50 let),

e rodice s odrostlymi détmi (40-59 let),
e jednotlivci — samozadatelé (35-59 let),
e bezdétné pary (30-59 let).

V roce 2025 bylo zverejnéno 75 prispévkl (primérné jeden pfispévek za pét dni) zamérenych
zejména na:

e pribéhy péstoun( a videa,

e podporu a systém pomoci péstounim,

e specifika déti v NRP,

e novelu zakona a jeji dopady,

e prezentaci pracovnikdi OSPOD KUKK pro oblast NRP a procesu poddani zadosti,
e propagaci Rodinné konference a dalSich akci.

Placena propagace byla technicky nastavena az ve druhé poloviné roku, cozZ se vyrazné promitlo
do vysledka.

Statistické udaje za rok 2025:
e celkem 305 498 zobrazeni,
e 68 547 organicky,
e 236951 prostrednictvim reklamy.

Zobrazeni stranky podle sledujicich a nesledujicich

88.2% 11.8%

ujici ® Sledujici

Pocet prehrdni a zobrazeni obsahu. Mezi obsah patrireely, prispévky, pribéhy a reklamy. Zobrazeni jsou uvedend jako
procentudlni rozdéleni podle toho, jestli jsou dané ucty Vasimi sledujicimi nebo ne.
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Zobrazeni stranky podle organického obsahu a reklam

4

77.6%

Reklamy

22.4%
® Organicka

Procento celkovych zobrazeni rozdélené podle organické a placené distribuce z mista propagace obsahu. Procento
organické distribuce pocitdme vydélenim poctu organickych zobrazeni celkovym poétem zobrazeni. Procento reklam
pocitdme vydélenim pocltu zobrazeni reklam celkovym poltem zobrazeni.

Z dostupnych udajd je patrné, Zze zasadnim faktorem ovliviiujicim dosah prispévku je placena
propagace, ktera vyrazné zvysuje pocet zobrazeni i celkovy zasah. Témata spojend s nahradni
rodinnou péci nejsou pro vétsSinu uzivatell na socidlnich sitich pfirozené atraktivni, a proto bez
podpory reklamy nedosahuji takového zajmu. To, Ze se propagovany prispévek zobrazi i lidem
mimo okruh nasich sledujicich, je pfesné ten efekt, ktery od reklamy oéekdvame a ktery je pro
kampan klicovy.

Nejuspésnéjsi prispévky

Mezi nejuspésnéjsi prispévky patfi videa, ktera byla natocena vzafi 2025 a byla postupné
zverejniovana.

MuZi péstouni zde
autenticky vypravi, co
je k péstounstvi
privedlo, jaka byla

k ditéti. Jak

1a vas tésime na éte, CeSt a

Rodinné konferenci se skvélym
programem. Par mist jesté zbyva!

co je k vyvaiji potieba a jak péce

méni mozek rodi¢e/pecovatele.

vypada jejich béiny

| muzi mohou byt @ Péstounstvi neni ® Poslednichparmist ~ PREDSTAVENI spoleén\'/ zivot. DalsSimi
péstouny. A pfibéh... jenryze ,Zenskarole“...  zbyva- pfijdtese... RECNIKUNA... L, e .

% 22.fien110 7 9.listopad 12:59 %7 7.Hjen 3:40 % 30.24f1:07 velmi Uspésnymi jsou
©458tis. @124 ©43,0tis. ®104 ©214tis. 925 ©208tis. ®36 pfispévky k Rodinné
w7 ”»22 LAl a3 .2 A6 .2 10

konferenci.

Interakce na FB profilu

Pokud se podrobnéjipodivame naintenzitu interakci, at uz jde o pocet reakci, uloZzeni, komentara,
sdilenia odpovédi u obsahu, byla druha polovinaroku vyznamné statisticky lepsi. Jde také o dobu,
kdy dochazelo k aktivni propagaci placeného prispévku.
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Viastni: 1.1.-13.12. =

1 613 Interakce @

» oproti pfedchozim 347 dnum

76 172

Komentaie €) Sdileni €

Celkovy pocet sledujicich
Vyrazny nar(ist poctu sledujicich |ze také vystopovat az v druhé poloviné roku 2025 — tedy v dobé,
kdy byl obsah placeny, a tudiz zasahl daleko vétsi mnozstvi uzivatel(.

3 159 Celkovy pocet sledujicich &

oproti pfedchozim 347 dnum

3 000,00
2900,0

2 800

o
=}
Q:!

366 103

Cisty pocet sledujicich @ Zruseni sledovani €

Uzivatelé profilu podle pohlavi, véku a bydlisté

Pokud se podrobné podivdme na sloZeniuzivatel(i dle véku, pohlavi a mista bydliSté, pfevazujizeny
ve véku 45 — 54 let, nezanedbatelna je i skupina Zen ve véku 35 — 44 let. Nejvétsi pocet uzivatell
je z Karlovych Var(.
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Vék a pohlavi Mésta

Dlouhodobé Dlouhodobé

/@ Musi
@ Muz Karlovy Vary

45 az 54

Sokolov
35 a7 44

55 aZ 64

Ostrov
25aZ 34

Praha

] Chodov

18 aZ 24
|

Data potvrzuji, ze placend propagace je klicovym faktorem pro dosazeni Sirsi vefejnosti mimo okruh
sledujicich. Nejvyssi dosah méla videa s péstouny a prispévky k Rodinné konferenci.

Mezi sledujicimi pievazuji Zeny ve véku 35-54 let, nejcastéji z Karlovych Vard.

4.4.1.3 Instagram Péstounskd péce v KK
Instagramovy profil je vyuZivan zejména pro osloveni mladsi ¢asti cilové skupiny a vizudlni
prezentaci kampané.

Statistické udaje za rok 2025:
e 501 sledujicich (narlst o témér 50 sledujicich oproti roku 2024),
e 56 zverejnénych prispévka,
e 14 833 zobrazeni obsahu,
e ztoho 11 595 organicky,
e 3238 zreklamy,
e dosah 3 630 uzivatel( (narist o 169 %).

Nejvétsi dosah zaznamenaly pfispévky vztahujici se k Rodinné konferenci a medailonky pracovnikd
KUKK.

> péstounsia pece

Predstavujeme socialni Jak dlouho trva cesta

pracovnici k péstounstvi a co vée - koordinatorka

Bc. Andreu Nevolovou obnasi? nahradni rodinné péce
Minuly tydense v is Predstavujeme @ Jak dlouho trva @i Mgr. Sarka
ikonickém Hotelu... socilni pracovnici Bc... | cesta k péstounstvi?... Jandorova se vénuje...
15. fijen 0:00 21.leden 10:00 26. leden 10:00 24. duben 23:31
©16,6tis. W63 ®23tls. W30 ®17tis. W23 ©®15ts. W28
»3 L] ®0 ~l ®0 LAl ®0 a1
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Zverejnény obsah
Co se tyka obsahu jednotlivych pfispévkd, o trochu vétsi zajem je o pribéhy, ale
i prispévky maiji své sleduijici.

Zvefejnény obsah @
Na zakladé az 200 obsahu

+107,5 % vs. 20. 1. 2024 - 31.12. 2024
Pfibéhy
I ——— 58
Prispévky
I ——— 52

Okruh uzZivatelt

Sledujici @ «r 7 s 1z
Dounogob Struktura sledujicich odpovida
496 Facebooku — prevazuji Zeny ve
Véka pohiavi © véku 25-54 let, muZi jsou

30%

zastoupeni v mensi mire.

20%

10%

0% —— - - |

18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65+

Zeny [ Muzi
88% 2%

Instagram postupné posiluje svlij vyznam jako doplnkovy komunikacni kanal kampané.

Doporuceni pro Internetové platformy ,Péstounska péce v KK“ pro nasleduijici rok:

e dokoncit planovany refresh webovych stranek a posilit jejich provazani se socialnimi
sitémi (vzadjemné odkazy, sdileni aktualit, jednotna vizudlni identita),

e zachovat web jako stabilni informacni zaklad kampané a pravidelné aktualizovat klicové
informace pro zajemce o nahradni rodinnou péci,

e pokraCovat v systematické spravé facebookového profilu jako hlavniho komunikacniho
kanalu kampané,

e zajistit kontinuitu placené propagace na Facebooku po cely rok, nikoli pouze v Casti
obdobi,

e nadale vyuzZivat autenticky obsah (zejména videopfibéhl péstoun), ktery dlouhodobé
vykazuje nejvyssi dosah a miru interakci,

e posilovat komunikaci smérem k mladsim cilovym skupinam prostrednictvim Instagramu
a postupné prfizpusobovat formu obsahu tomuto prostiedi (kratka videa, vizualni

sdéleni).

4.4.2 Kampan ,Stafte se péstounem® na socialnich sitich ,Karlovarsky kraj”

V roce 2025 byla kamparn realizovdna také prostfednictvim oficidlnich profill Karlovarského kraje
na Facebooku, Instagramu a YouTube. Aktivita doplfiovala komunikaci vedenou na platformé
Péstounska péce v KK a umoznila oslovit Sirsi verejnost.
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Prispévky byly zvefejriovany dle kapacit a obsahovych priorit krajskych komunikacnich kanalG.
Publikovany obsah pfipravoval a schvaloval realizacni tym kampané, technické zverejnéni
zajistovalo oddéleni marketingu KUKK.

Obsah prispévkl byl zaméren zejména na:

e zvySovani povédomi o nahradni rodinné pédi,

e podporu osobnich konzultaci se zajemci,

e propagaci Tydne péstounstvi a Rodinné konference,
e sdileni videopfibéhl péstoun(.

Nejvy$si dosah zaznamenaly pFispévky predstavujici konkrétni pracovniky OSPOD KUKK a p¥ispévky
hodnotici Rodinnou konferenci.

Shrnuti Instagram 16450 3345 | 70 3 63 3 nejvice
rodinné interakci
konference

Shrnuti Facebook 12297 6829 | 66 7 40 14 1105 vysoky
rodinné engagement
konference

Predstaveni | Facebook 18536 9472 | 134 16 35 63 340 nejvyssi
soc. prac. D. dosah
KFivkové

Doporuceni pro socialni sité Karlovarského kraje pro nasledujici rok:

e zachovat vyuzivani socidlnich siti Karlovarského kraje jako dopliikového komunikaéniho
kanalu s vysokym dosahem,

e prednostné zverejiovat obsah s osobnim prvkem (pfedstaveni pracovnikt, pfibéhy
péstounu, zkusenosti z praxe),

e planovat publikaci pfispévkli v predstihu tak, aby byla zajisténa pravidelnost
zverejiiovani,

e nadale koordinovat obsah krajskych profili s platformou Péstounska péce v KK a
zachovavat jednotnou vizualni i obsahovou identitu kampané,

e vyuzivat krajské profily zejména pro podporu klicovych kampanovych udalosti a zvySeni
jejich dosahu.

4.4.3 Placené ptispévky, PPC reklama
Pro zvyseni dosahu kampané a cilené osloveni potencidlnich zdjemcl o nahradnirodinnou péci

jsou vyuzivany placené formyonline propagace, zejména reklamana platformach Meta (Facebook
a Instagram) a PPC reklama ve vyhledavacich. Oba nastroje se vzajemné doplnuji — socialni sité
podporujibudovanipovédomi, zatimco PPC reklama umoznuje oslovit osoby aktivné vyhledavaijici
informace o péstounské pédi.
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V roce 2024 byla placend propagace realizovdna prostiednictvim uctl Karlovarského kraje.
PrestoZe tento zplisob prinesl dobry dosah, kampan zde konkurovala dal$im krajskym tématim a
nebylo mozné zajistit stabilni publika¢ni prostor.

V roce 2025 proto doslo k navratu k realizaci placené propagace primo prostrednictvim platformy
Péstounska péce v KK. Podpora byla realizovdana formou placenych prispévkll na Facebooku a
Instagramu.

Zahajeni kampani v prvni poloviné roku komplikovalo nastaveni administrativnich a finan¢nich
procest souvisejicich s Uhradou reklamy a internimi pravidly Uradu. Pravidelna propagace tak byla
plné spusténa az ve druhé poloviné roku 2025.

Planované vyuziti PPC reklamy se v roce 2025 nepodafilo procesné nastavita realizovat. Presto je
tento nastroj nadale vniman jako perspektivni zejména pro zachyceni osob aktivné zvazujicich
podani Zadosti o péstounskou péci.

Doporuceni pro nasledujici rok:

e zachovat placenou propagaci na platformach Meta jako hlavni nastroj zvySovani dosahu
kampané,

e nastavitstabilnirocnirozpocet na placené ptispévky s pribéznym ¢erpanim béhem celého
roku,

e dokoncit procesni a administrativni nastaveni pro realizaci PPC reklamy,

e pilotnéspustit PPC kampané zamérené navyhleddavaci dotazy typu ,jak se stat péstounem”
¢i ,péstounskad péce”,

e zajistit odbornou spravu PPC kampani (externi specialista nebo metodickd podpora
marketingového oddélenti),

e propojit PPCreklamu pfimo s webem Péstounska péce v KK a moZnosti osobni konzultace.

Zavér a doporuceni k aktivitam v online prostoru

Online komunikace predstavuje klicovy pilif kampané ,,Starite se péstounem* a soucasné oblast,
ve které lze nejlépe sledovat redlny dosah, chovani cilovych skupin i efekt jednotlivych
komunikacnich nastroji. Vyhodnoceni aktivit v roce 2025 potvrzuje, Ze systematicka prace s
digitalnimi kanaly je nezbytnou podminkou pro dlouhodobé oslovovanipotencialnich péstouna.

e Platforma Péstounska péce v KK plni funkcéné diferencované role:

e webové stranky funguji jako stabilni informacni zazemi pro zdjemce ve fazi aktivniho
rozhodovani,

e Facebook predstavuje hlavni nastroj pro budovani povédomi, kontakt s verejnosti a
fizené oslovovani cilovych skupin,

e Instagram postupné posiluje vyznam zejména pfi komunikaci smérem k mladsSim
uZivatelim a pfi vizualni prezentaci kampané.

Data jednoznacné ukazuji, Ze organicky dosah tématu nahradni rodinné péce je pfirozené
omezeny a zasadnim faktorem uspésnosti online komunikace je kontinudlni placena propagace.
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Nejvyssi efektivitu dlouhodobé vykazuje obsah zaloZzeny na autentickych zkuSenostech.

Z pohledu vyvoje kampané lze konstatovat, ze online komunikace se postupné profesionalizuje,
nicméné jeji plny potencial je podminén stabilnim procesnim nastavenim, pravidelnosti
propagace a strategickym planovanim obsahu. Pro nasledujici obdobi se doporucuje:

e zachovatonline komunikaci jako hlavni naborovy nastroj kampané a digitalni kanaly jako
primarni prostfedek oslovovani verejnosti,

e dokoncit modernizaci webovych stranek a propojit web pfimo s moznosti kontaktu ¢i
objednani konzultace,

e zachovat pravidelnou publikac¢ni frekvenci,

e zajistit kontinualni placenou propagaci v pribéhu celého roku,

e nastavit stabilni rocni rozpocet na reklamu na platformach Meta,

e vyuzivat reklamu predevsim k oslovovani uzivatelti mimo stavajici okruh sledujicich,

e rozvijet Instagram jako perspektivni kanal,

e cilit komunikaci na mladsi potencialni zajemce,

e zadit vyuzivat potencial PPC reklamy,

e zachovavat jednotnou vizualni a obsahovou identitu.

4.5 Vyuziti stavajicich péstound v kampani
Vyznamnym zdrojem informaci o péstounské péci jsou vedle online prostoru také samotni
péstouni, ktefi zaujimaji kromé role péstouna také role pribuznych, pratelt a znamych. Pfima
zkuSenost s konkrétnimi péstouny prirozené ovliviiuje postoje verejnosti a patfi mezi nejsilnéjsi
faktory motivujici nové zajemce o péstounstvi. Osobni kontakt umoznuje realistické porozuméni
tomu, co péstounska péce obnasi, a prispiva k odbouravani predsudk.

Na tento princip dlouhodobé navazuji komunikacni aktivity kampané zaloZzené na autentickych
pfibézich péstounl. V minulych letech byly vytvofeny fotoobrazy zachycujici kazdodenni Zivot
péstounskych rodin a nasledné také videopribéhy. Zatimco v roce 2024 vystupovaly prevainé
péstounky, v roce 2025 vznikla série tfi videi prezentujicich zkusenost péstount — muz(. Jejich
zverejiiovani bylo zahdjeno v fijnu 2025 v ramci Tydne péstounstvi.

Dosavadni vysledky potvrzuji vysoky zajem verejnosti a sledovanost zverejnénych videi, pficemz
dosah posledniho z nich pokracuje i v roce 2026. Ukazuje se, Ze autenticka osobni vypovéd
skuteénych péstoun( predstavuje jeden z nejucinnéjsich nastroju osvéty. Pfirozenym zpUsobem
zaroven predstavuje péstounstvi jako béznou, byt specifickou formu rodicovstvi s vyznamnym
spolecenskym prinosem.

Zavér a doporuceni k potencialu péstount v kampani
Osobni zkusenost a autentické vypovédi péstounti pfedstavuji jeden z nejucinnéjsich nastroja
oslovovani vefejnosti a motivace novych zajemcli o péstounskou péci. Dosavadni zkuSenosti
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potvrzuji, Ze sdileni redlnych pfibéhli vyznamné pfispiva k odbouravani predsudki a posilovani
pozitivniho vnimani péstounstvi. Pro nasledujici plan se doporucuje:
e pokracdovat v praci s autentickymi pfibéhy péstount jako hlavnim komunika¢nim
nastrojem kampané,
e rozsifit spektrum prezentovanych pfibéht (napf. dlouhodobi péstouni, pfechodni
péstouni, SirSi rodina, dospélé déti vyrastajici v péstounské péci),
e systematicky podporovat sdileni zkuSenosti péstounti v pfirozeném prostiedi —
komunitni akce, besedy, vefejna setkani,
e propojovat online a offline komunikaci, aby osobni zkuSenost péstount posilovala
divéryhodnost kampané i mimo socialni sité,
e opakované vyuzivatjiz vznikly audiovizualni obsah, zejména p¥i ndborovych a osvétovych
aktivitach v prabéhu roku.

4.6 Tyden péstounstvi
Tyden péstounstvi je od roku 2021 stabilni soucasti | Primarodina a Mestska knihovi
vas srdecné zvou na vystavu
kampané a predstavuje obdobi soustfedéné medidlni a m S
osvétové komunikace zaméfené na podporu péstounské | Fain et =N
péce. Propojuje online prezentaci, mediadlni vystupy i
verejné akce, jejichz vrcholem je tradicné Rodinnd
konference.

@

? IpET1ISouTI, ’

CO NAS SPCI.IUJ[

1 ﬁn-— ‘ I M

Kde:
2
PoboZka pro déti a miadeE E Mate za]cm dozvédét se vice o péstounstvi?

Zajimaji vas pfibéhy péstounti?
Cheete si uZit odpoledne s détmi a zarover se
pobavit se souasnymi péstouny?

V terminu 3.-10. fijna 2025 probéhla série navazujicich '. ‘- “7,
aktivit. Na socidlnich sitich bylo zvefejnéno prvni ze tfi .= ,“ 3.10.

Slavickova 1696

« vystava pfibéhi péstounskych rodin
« malovani na oblicej dl

novych videi s péstouny. Doprovazejici organizace Prima ?;’;";,",:;:%m,.nya,eu.,m.,k.cf.m“%

radi podéli o své zkusenosti

rodina zahajila vSokolové vystavu pfibéht péstounskych = .

rodin.

V Karlovych Varech byl soucasné instalovan billboard u DoInlho nadrazi s motivem kampané
Péstounman a sloganem ,KaZdd rodina potfebuje svého superhrdinu — Stari se Péstounmanem.”
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- Stante se péstounem

Kampan kraje
.Stante se péstounem”
ma vlastni billboard!

Zavér a doporuceni k tydnu péstounstvi:

STANTE SE
PESTOUNEM

Soucasti propagace byla také medidlni
vystoupeni—zastupkyné OSPOD KUKK se zapojila
do rozhlasového vysilani s cilem informovat
verejnost o péstounské péci a pozvat zadjemce na
Rodinnou konferenci. V medidlnim prostoru
zaroven pokracovala rozhlasovd pozvanka na
konferenci namluvena tvafi kampané Janem
Onderem s odkazem na registracni webové
stranky.

Tyden péstounstvi opét potvrdil svou roli
klicového obdobi pro zvySeni viditelnosti
kampané a koncentraci komunikacnich aktivit
smérem k verejnosti.

Tyden péstounstvi dlouhodobé predstavuje klicové obdobi kampané, béhem néhoz dochazi ke
koncentraci osvétovych, medialnich i vefejnych aktivit podporujicich péstounskou péci.
Realizované aktivity v roce 2025 opét potvrdily jeho vyznam pro zvysenividitelnosti kampanéa
osloveni Siroké verejnosti. Pro nasledujici plan se doporucuje:

e zachovat Tyden péstounstvi jako hlavni komunikacni vrchol kampané,

e |épe Casové provazatjednotlivé vystupy (video, média, outdoor, konference) tak, aby na

sebe systematicky navazovaly,

e rozsifit regionalni zapojeni obci a doprovazejicich organizaci, napf. paralelnimi lokalnimi

akcemi v dalSich méstech kraje,

e posilit medialni spolupraci pred zahajenim tydne, aby byla propagace rozloZena i do

obdobi pred samotnou akci,

e vyhodnocovat dopad aktivit jako celek, nikoli pouze jednotlivé vystupy (navstévnost,
registrace na konferenci, nové kontakty zajemcti).
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4.7 Tvar kampané
Tvari kampané zastava dlouhodobé tanecnik a herecJan Onder, jehoZ osobnivazba na Karlovarsky
kraj i nepfimé propojeni s oblasti
nahradni rodinné péce
prostfednictvim bratra -
psychologa pro nahradni
rodinnou péci, podporuji
ddvéryhodnost kampané.
Zapojeni znamé osobnosti
umoznuje rozsifit zasah kampané
mimo standardni komunikaéni
kandly verejné spravy a posiluje
jeji medialni atraktivitu.

V roce 2025 pokracovala aktivni ’
spoluprace, pticemz pozitivné lze hodnotit zvySenou medialnividitelnost Jana Ondera v souvislosti
s televizni soutézi StarDance, s niZ je dlouhodobé spojovan. Medialni zajem o jeho osobu nepiimo
prispél také ke zviditelnéni tématu péstounské péce.

V ramci kampané se Jan Onder zapojil zejména do téchto aktivit:
e moderovani Rodinné konference véetné slavnostniho podékovani péstoundm (9. 10.
2025),
e vytvoreni novych fotografickych material( pro dals$i komunikacni vyuZiti,
e natoceni vano¢niho videa s podékovanim péstounlim,
e namluveni rozhlasovych spotd (pozvanka na konferenci, vanocni prani),
e propagace kampané béhem tanecnich kurzl v regionu,
e sdileni kampanovych vystupl na vlastnich socidlnich sitich.

Spoluprdce potvrdila, Ze dlouhodobé etablovanatvar kampané pfispiva ke kontinuité komunikace
a k lepSi zapamatovatelnosti tématu u verejnosti.

Zavér a doporuceni ke tvari kampané:

Dlouhodobé zapojeniJana Ondera jako tvare kampané pfispiva k jeji kontinuité, divéryhodnosti
a vySsi medidlni viditelnosti tématu péstounské péce. V roce 2025 jeho aktivni ucast na
komunikacnich a medialnich aktivitach opét podpofvila Sirsi zasah kampané smérem k verejnosti.
Do nasledujiciho planu se doporucuje:
e Vice zapojovat Tvai kampané do edukativnich formatu (kratka vysvétlujici videa, otazky
a odpovédi, reakce na casté myty o péstounstvi),
e systematicky planovat medidlni vystupy béhem roku, nikoli pouze pfi hlavnich akcich
(Tyden péstounstvi, konference),
e vyuZit osobni autenticitu, napf. formou moderovanych rozhovord s péstouny nebo
navstév doprovazejicich organizaci,
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e zvysitdigitalni vyuzitelnost obsahu, zejména kratka videa vhodna pro socialni sité (Reels,
Shorts),

e zvaiit doplnéni kampané o ,redalné ambasadory” z fad péstouni, aby znama osobnost
fungovalajako vstupni pozornostni prvek a autentické pribéhy jako hlavni presvédcovaci
nastroj. Pokud chces, v dalsi fazi ti maiu navrhnout i sjednoceny model prace_s
ambasadory kampané (celebrity + péstoun), coz byva u socialnich kampani velmi funkcni
kombinace.

4.8 Rozhlasové vysilani

Rozhlasové vysilani predstavuje stabilni komunika¢ni nastroj kampané umoznujici opakované
otevirat téma péstounské péce Siroké verejnosti. Radio zasahuje i ¢ast populace, ktera neni aktivni
v online prostfedi, a podporuje dlouhodobé budovani povédomi o vyznamu ndhradni rodinné
péce.

PfestozZe nelze pfimo méfit vliv rozhlasového spotu na rozhodnuti stat se péstounem, jeho pfinos
spociva zejména v udrzovani spoleCenské citlivosti k tématu a posilovani pozitivniho obrazu
péstounstvi.

V planu aktivit pro rok 2025 bylo stanoveno realizovat rozhlasové vysilani minimalné dvakrat
rocné. Ve spolupracisambasadorem kampané Janem Onderem vznikly vroce 2025 dva rozhlasové
spoty. Pro vysilani byla zvolena regionalné silna radia:

e Radio Blanik — cilova skupina 30-59 let,
e Hitradio FM Plus — cilova skupina 20-49 let.

1. spot — Tyden péstounstvi

e motivace k péstounstvi a pozvanka na Rodinnou konferenci,
e vysilani: 25. 9. - 6. 10. 2025,

e celkem 90 odvysilani,

e délkado30s.

2. spot — predvanocni obdobi

e tematické upozornéni na déti vyrustajici mimo vlastni rodinu,
e vysilani: 4. 12. - 15. 12. 2025,

e celkem 94 odvysilani,

e délka 30s.

Zvolend radia umoznila zasah hlavnich vékovych skupin potencidlnich zajemcl o péstounstvi a
podpofila viditelnost kampané v klicovych obdobich roku.

Zavér a doporuceni pro rozhlasové vysilani:

Rozhlasové vysilani se i v roce 2025 potvrdilo jako stabilni doplikovy komunikaéni nastroj
kampané, ktery umoznuje oslovit SirSi verejnost mimo online prostredi. Realizace dvou
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tematicky zamérenych spoti v regionalné silnych radiich podpofila povédomi o péstounské pédi

zejména v klicovych obdobich roku. Pro nasledujici plan se doporucuje:
e zachovat rozhlasové vysilani jako doplnék online kampang,
e nadale realizovat minimalné 2 vysilaci viny rocné:
o Tyden péstounstvi,
o predvanocni obdobi,
e vice pracovat s autentickymi sdélenimi (,, kratka véta péstouna“),

e doplnitspot vidy jasnou vyzvou (odkaz na web, odkaz na moznost osobni konzultace),

e (Casovat vysilani soubéiné s online kampani (Meta reklama, videa),
e vyuzit jednotny slogan kampané napfti¢ médii,

e zvazit kratsi reminder spoty (10-15 s) pro zvySeni frekvence zasahu,
e sledovat navstévnost webu v dobé vysilani,

e vyhodnocovat nartst dotazi ¢i konzultaci po kampanich,

e propojit radio s online méfenim (QR kaéd, unikatni odkaz).

4.9 Ostatni kampanové aktivity

49.1 Krabicky do Zivota

Od roku 2018 predava Karlovarsky kraj
nové narozenym détem s trvalym
pobytem na Uzemi kraje, které nemohou
byt vychovdvdny vlastnimi rodici, tzv.
,Krabi¢ku do Zivota“. Jejim ucelem je
podporovat rozvoj identity ditéte,
zaznamendvat vyznamné momenty
raného Zivota a duleZité mezniky ve
VYVOji.

Krabicky vyuZzivaji predevsim dlouhodobi

péstounia péstounina prechodnoudobu (PPPD) k dokumentaci prvnich let ditéte, ¢imz pomahaji

ditéti porozumét vlastnimu pfibéhu a okolnostem umisténi do ndhradni rodinné péce.
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Distribuci zajistuje OSPOD KUKK podle seznamu déti pfijatych do
péstounské pécée na prechodnou dobu béhem roku.

Obsah krabicky se mirné lisi pro novorozence a starsi déti.

Vroce 2025 bylo zajisténo minimalné 15 krabic¢ek pro novorozené
déti a 15 pro starsi déti, celkem 30 kus0.

| Pocet odpovida poctu déti prijatych do péstounské péce na
" prechodnou dobu.

Dotisk krabic¢ek a doplnéniobsahu probéhlo bez problém, vyroba
byla dostatecna.

Krabicky predstavuji vyznamny doplnék péce o déti, podporuiji

jejich identitu a dokumentaci raného Zivota.

Doporuceni pro nasledujici rok:

4.9.2

zajistit kontinudlni zasobu krabic¢ek odpovidajici predpokladanému poctu déti v NRP,
prtibéina aktualizace obsahu — pfidavat nové materialy podporujici dokumentaci Zivota
ditéte a rozvoj jeho identity,

zpétna vazba od péstount — ziskavat zkusenosti s vyuZitim krabicek, pfipadné upravit
obsah podle redlnych potieb,

propojeni s kampani — vyuzit krabicky jako soucast SirSi komunikace o NRP, napfr.
prezentace pfi akcich pro vefejnost nebo na socialnich sitich (fotografie a ukazky obsahu).

Projekt MPSV

Karlovarsky kraj v roce 2023 wuzaviel s MPSV Memorandum o spoluprdci na projektu
»,Standardizace procesu zabezpeceni ndhradnirodinné péce o déti“. Projekt zahrnoval i aktivity

zamérené na posileni zajmu verejnosti o NRP a sdileni dobré praxe mezi kraji.

V roce 2025 probéhla ¢tyfi mezikrajova pracovni setkani (prezencné i online), kde se sdilela

zkuSenost a definovaly klicové principy kampani. Z praxe vyplynulo:

Stabilni a zkuseny koordinator je nezbytny pro efektivni realizaci kampané.
Kampan je ¢asové naroc¢na a nelze ji kvalitné zajistit pouze v ramci malého uvazku.
Zapojeni marketingovych odbornikd vyrazné zvySuje dosah a u¢innost kampané.
Vyzkum MPSV potvrzuje, Ze kampané musi soucasné:

o Vyhledavat nové zajemce o péstounstuvi.

o Zviditelnovat péstounstvi jako pozitivni spolecensky fenomén.

Memorandum platilo pouze béhem projektu, ktery skoncil na konci roku 2025. Novy projekt MPSV
bude urcovat dalSi moznosti spoluprace.
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Doporuceni pro nasledujici rok:

e sledovat vznik navazujiciho projektu MPSV a zapojit se, pokud bude obsahovat podporu
kraja pfi vyhledavani péstount, sdileni dobré praxe a kampané.

4.9.3 Spoluprace s prlvodcem Zadatelll o NRP

Plan na rok 2025 zahrnoval spolupracis privodcem Zadatel(i za icelem sledovani jejich pristupu k
rdznym typam péce. Cilem je zvysit pocet Zadatell o péstounskou péci, vzhledem k vyssSimu poctu
déti vhodnych pro tuto formu péce oproti osvojeni.

Od bFezna 2023 funguje nova pozice projektového pracovnika OSPOD KUKK - privodce Zadatel(.
Hlavnimi ukoly jsou:

e dlouhodoba individudlni prace se Zadateli, porozuméni jejich motivaci a o¢ekavanim,

e podpora pfirozhodovani o vhodné formé NRP, coz vede k ndarlstu zadosti o péstounskou
péci a soucasné k poklesu zadosti o osvojeni,

e sbér a analyza dotaznikll od absolventl pfipravnych kurzi a od OSPOD ORP i
doprovazejicich organizaci. Vysledky slouZi k vyhodnoceni a optimalizaci kampané.

Vysledky z let 2023—-2025 ukazuji pozitivnitrend:intenzivniindividudlni podporazadatelU pfispiva
k preferenci péstounské péce a lepsi informovanosti vefejnosti.

Pocet zadosti dle typu NRP

10

A — Osvojeni, PP — Dlouhodobd PP, PPPD — Pfechodnd PP

Doporuceni pro nasledujici rok:

e zachovat a posilit pozici projektového pracovnika/privodce Zadateli s cilem
kontinualné zvySovat pocet Zadatell o péstounskou péci,

e pokracovat v individualnich konzultacich se Zadateli a analyzovat jejich motivaci, aby
se optimalizovalo nasmérovani na vhodnou formu NRP,

e systematicky sbirat a vyhodnocovat data z dotazniki a zpétné vazby od ORP a
doprovazejicich organizaci pro dal$i zlepSeni kampané.
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Zavér a doporuceni pro ostatni kampanové aktivity

Aktivity zahrnuté v této kapitole predstavuji dlleZité podplirné nastroje kampané, které
dopliuji komunikacni aktivity o systémovou pracis détmi i se zdjemci o nahradni rodinnou péci.
Pro rok 2026 je zadouci zachovat kontinuitu téchto opatieni, dale rozvijet individualni podporu
Zadatelli, vyuZivat zpétnou vazbu z praxe a aktivné navazovat na moinosti meziresortni a
mezikrajové spoluprace.

4.10 Shrnuti kapitoly 4
Vyhodnoceni konkrétnich kampanovych aktivit potvrzuje, Ze systematicky rizena, dlouhodobé
koordinovana a obsahové dobre cilena komunikace pfedstavuje funkéni nastroj pro vyhledavania
oslovovani osob vhodnych stat se péstouny. DoSlo ke stabilizaci realiza¢niho tymu, jasnéjsimu
vymezeni roli i nastaveni pravidelné spoluprace zapojenych subjekt(, coz vytvofrilo predpoklady
pro kontinuitu a dalSi rozvoj kampané.

Jako klicovy faktor Ucinnosti se ukazala kombinace odborné garantovaného obsahu s
profesionalné vedenou marketingovou komunikaci, zejména v online prostredi. Socialni sitg,
placena propagace a autentické pribéhy péstounl vyznamné pfispivaji ke zvySovani povédomi
verejnosti, odbouravani bariér vici péstounské péci a motivaci potencidlnich zajemcl k podani
zadosti. Soucasné se potvrzuje vyznam dopliujicich offline aktivit, které umozniuji osobni kontakt
s verejnosti a posiluji divéryhodnost kampané.

Hodnoceni dale ukazuje, Ze nejvyssi efektivity je dosahovédno pfi vzdjemném provazani
jednotlivych aktivitv Casei prostoru a pfijejich jednotné prezentaci pod znackou krajské kampané.
Perspektivnimi sméry dalsiho rozvoje jsou zejména modernizace online platforem, rozsifeni vyuZiti
cilené placené reklamy véetné PPC kampani, intenzivnéjsi zapojeni spolupracujicich organizaci a
dalsi systematicka prace s verejnosti prostrednictvim sdileni realnych zkusenosti péstounu.

V kontextu legislativnich zmén sméfujicich k omezeni umistovani malych déti do pobytovych
zafizeni nabyva kampan na vyznamu jako nastroj naplfovani zakonné povinnosti aktivné
vyhledavat ndhradnirodice. Pro nasledujici obdobi je proto zasadni zachovat kontinuitu kampané,
dalerozvijet osvédcené aktivity a posilovat meziinstitucionalnispolupraci tak, aby byla dlouhodobé
zajiSténa dostatecna kapacita péstounské péce v kraji.
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5 Sledovani efektivity kampané — data, statistiky, zdroje

5.1 Dotaznik po konzultaci se zdjemci o ndhradni rodinnou péci

Dotaznik po konzultaci se zdjemci (dale
jen ,dotaznik”) vznikl v roce 2016.
Vypliujijej OSPOD ORP a doprovazejici
organizace, které se s Zadateli o NRP
setkavaji obvykle jako prvni. Vyplnéni
elektronického dotazniku trva
maximdalné 5 minut a poskytuje cenné
informace pro cileni kampané.

V roce 2025 doSlo k vyznamnému
poklesu zaznamU oproti predchozim

Celkovy pocet zaznamu

2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

roklm. Nejde o projev nezdjmu Zadatel(, ale o nizkou konzistenci vyplnovani dotazniku ze strany

instituci.
vypliiovani.

Kde zajemce ziskal prvotni informaci o NRP

-

m [nternet, socidlni sité
= Pribuzni a znami
= Organizace (OSPOD, DO,

KUKK)

propag. akce

Pro validni dlouhodobé porovnavani je nezbytna kontinuita a poctivy pfistup k

Nejhodnotnéjsi udaj je zdroj
prvotni informace o NRP. V
roce 2025 respondenti
nejcastéji uvadéli internet
(véetné socidlnich siti) a
osoby z fad pfibuznych di
znamych. Doporuduje se
presnéji definovat, co
,internet a socialni sité”
zahrnuiji.

Co se tyce typli zdjmu o NRP, vétsina respondentl se zajimala o dlouhodobou péstounskou péd,
méné o osvojeni (vroce 2025 pouze 1 dotaz) viz graf nize. Tento trend je v souladus evidenci KUKK,

kde bylo pfijato 27 Zadosti:

e 12 dlouhodoba PP,

e 2 osvojeni,

e 10 PP na prechodnou
dobu a

Zajem o typ péce
12

1 1
0 0
| - ]
EO mPP mPPPD PPxPPPD mPPxO mobecnék NRP

35



¥ STANTE SE }
PESTOUNEM

L. . . e 3 kombinované Zadosti.
Zaznamenali zajemci kampan "? e , .
28 29 e Celorepublikové mirné klesa pocet
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16 14
H ano 7 8 c
N NE B

2021 2022 2023 2024 2025

. zdjemcl o klasické osvojeni.

Zavér a doporuceni pro praci s dotaznikem po konzultaci se zdjemcem:

Dotaznikové Setieni potvrzuje, Ze klicovym zdrojem informaci o ndhradni rodinné péci je
internet a osobni kontakty, soucasné vsak odhaluje nutnost zajistit duslednéjsi a systematické
vypliovani dat pro jejich dlouhodobou vyuzitelnost. Individualni prace pravodce Zadatela se
ukazuje jako efektivni nastroj pro zvysSovani zajmu o péstounskou péci a pro kvalifikované
smérovani Zadatelli podle potieb déti i redlnych moznosti systému. Pro nasledujici plan se
doporucuje:
e zvysit systematicnost vypliiovani dotaznikii — jasné definovat odpovédné osoby v OSPOD
ORP a doprovazejicich organizacich,
e upfesnit kategorie zdrojl informaci — rozlisit typy online zdrojti (web, socialni sité, videa)
pro presnéjsi vyhodnoceni,
e sledovat dlouhodobé trendy zajmu — naddale porovnavat dotaznikové udaje s evidenci
KUKK, zejména u preferenci mezi dlouhodobou PP a osvojenim,
e pokraCovat v propagaci kampané ,Staite se péstounem” — jeji dopad na povédomi
verejnosti je dlouhodobé prokazatelny,
e aktivné zapojit organizace v pfimém kontaktu se zajemci — zvysit jejich ucast pfi
vypliiovani dotaznik( a podporovat sdileni dat, aby kamparn mohla cilené oslovit vhodné
zajemce o NRP.

5.2 Dotaznik po pripravach Zadatel(

Dotaznik po pripravach Zadateld vznikl v roce 2022 jako doplnék k plvodnimu dotazniku po
konzultacich. Zjistuje informace od Zadateld, ktefi jiz podali Zddost a jsou v procesu odborného
posuzovani. Sbér zajistuje projektovy pracovnik OSPOD KUKK — privodce zadateld, ktery ma s
Zadateli kontinualni osobni kontakt, coZ zajistuje vysokou navratnost dat.
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V roce 2025 vyplnilo dotaznik 50
ZadatelU.

NejcastéjSimi  prvotnimi  zdroji
informaci o NRP byly: on-line
prostor (internet a socidlni sité) a
pribuzni ¢i znami.

Billboard umistény v Karlovych
Varech od zafi do konce roku byl
uveden 3 respondenty z 50, coz
potvrzuje, Ze  velkoformatova
reklama ma smysl, i kdyZ nezpusobi
vyrazny okamZity narQst Zadatel(.

18
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Pribuzni a znami
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Kde ziskal pripravovany zdjemce
prvotni informaci

28

Jak dlouho se pripravovany zajemce
rozhodoval, nez podal zadost

11
8 4 7 7
T
B ° 1N
1

socialni sité a osobni kontakty se stavajicimi péstouny jsou klicovymi informacnimi kanaly.

Analyza potvrzuje potiebu:

H1rok
W 1/2 roku

W 2 roky

M Tisk
M Internet

m Socialni sité

Doba rozhodovani Zadatelll
pfed poddnim Zadosti je velmi
individualni—od dne na den az
po vice nez 3 roky. VétsSina
ZadatelU se rozhoduje béhem
mésicl az let.

Zednenaden  Vysledky jsou v souladu s Udaji

W1 mésic

z dotaznik(izajemct a potvrzuji
pfedchozi zjisténi: internet,

e konkrétnéji rozliSit zdroje on-line informaci (napf¥. Facebook, Instagram, web),
e aktivné zapojit stavajici péstouny pfi Siteni informaci,

e koordinovat zapojeni OSPOD ORP a doprovazejicich organizaci do kampané.

Znate pékoho, kdo jiz vykonava
NRP

H Ano

m Ne

Zaznamenali jste kampan ?
36

14 HAno

- -
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Zavér a doporuceni pro praci s dotaznikem po pfipravach Zadateli:
Dotaznik po pfipravach Zadatelli potvrzuje dlouhodoby vyznam online prostoru a osobnich
zkusSenosti péstount jako hlavnich faktort ovliviujicich rozhodnuti podat Zadost o nahradni

rodinnou pédci. Vysledky zaroven ukazuji nutnost dale zpresinovat sledovani komunikaénich
zdrojli a systematicky zapojovat péstouny i odborné organizace do Sifeniinformaci o péstounské
péci. Pro nasledujici plan se doporucuje:
e upfesnit kategorizaci on-line zdroji — rozlisSit webové stranky, socialni sité a videokanaly,
aby bylo moiné cilené vyhodnocovat a planovat kampan,
e podpofrit aktivni zapojeni stavajicich péstounti — vyuzit jejich zkusenosti a pfibéht pro
osloveni potenciadlnich Zadatelq,
e udrzovat kombinaci kanalli propagace — online prostor (web, socidlni sité), osobni

doporuceni péstounti a doplrikové billboardy, zejména na frekventovanych mistech.

5.3 Zdroje

5.3.1 Financni zdroje

Kampan ,,Stainte se péstounem® je financovana vyhradné z rozpoctu Karlovarského kraje, resp. z
rozpo¢tl jednotlivych odbord KUKK. Financovani vychazi ze zékona €. 359/1999 Sb., o socialné-
pravniochrané déti, ktery uklada vyhledavat fyzické osoby vhodné stat se osvojitelinebo péstouny.

Cerpani financi z rozpo¢tu 2016 - 2025 v tis.

750 750
640
579
455 500 =
430
284 417 415
305
255 ’is 286 259
178
137
[ | [ |

2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

B Schvdleno ®Vycerpano

V roce 2025 byly finan¢ni prostfedky alokovany zejména na:

e Prondjem ploch pro billboardy — prvni instalace soubéiné s Tydnem péstounstvi, po 3
mésicich byla plocha zménéna pro zachovani atraktivity.

e Online propagaci — Meta pfrispévky, i kdyz jejich pravidelné uverejiovani se podafilo
nastavit az od poloviny roku kvali administrativnim Gpravam.

e Rodinnou konferenci — prondjem prostor, obCerstveni, drobné darky pro péstouny.
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Cerpani nakladt 2025 v tis.

Billboard - prondjem plochy 7 mésict

Billboard - vyroba, umisténi

Onlinereklama

Vyroba videi

Vysilani radiospotu - Vanocni poselstvi
Vysilani a vyroba radiospotu - Rodinna...

Krabicky do Zivota (vyroba, obsah)

Tvar kampané

||1||”|I

Rodinna konference

o
N
o
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o
[ep)
o
(0]
o
=
o
o

120

Nepodafilo se realizovat PPC reklamu v planovanémrozsahu, ¢ast prostredk( byla usetrena diky
vyuZiti odboru informatiky KUKK pro refresh webu. Nespotiebované finanéni prostiedky byly
vraceny do rozpoctu kraje.

Celkové Cerpani rozpoctu odpovidalo planovanym aktivitam, nékteré byly realizovany v mensim
rozsahu z objektivnich jiZ vyse popsanych divodu.

Doporuceni pro nasledujici rok:

e duslednakoordinace a jasné role clenti tymu — zajisténi hladkého pribéhu vsech aktivit,

e pruzné technicko-administrativni postupy — eliminace zpozdéni pfi spusténi kampané,
zejména online propagace,

e pribéiné sledovani cerpani prostfedkli — umozni véas reagovat na nevyuZité finance a
presmérovat je tam, kde jsou potieba,

e dlraz na realizaci vSech aktivit — cilem je naplnit planovany rozsah kampané a
maximalizovat jeji dosah a efekt.

5.3.2 Lidské zdroje
Od roku 2015 se kampan postupnérozviji, od roku 2018 se ukdzala potreba stabilniho personalniho
zajisténi. Pro efektivni realizaci je klicové, aby tym pokryval:

e problematiku NRP,

e financovani z rozpoctu kraje,

e marketing a propagaci,

e online prostor a technickou spravu prispévka.

V roce 2025 byl tym sloZzen ndsledovné:

e koordinator kampané — Dana Kfivkova, DiS.
e vedouci oddéleni SPOD odboru socidlnich véci KUKK — Mgr. Milue Opelkova Merklova,
DiS.
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e zastupce oddéleni komunikace a marketingu odboru kancelaF hejtmana, kultury,
lazefistvi a cestovniho ruchu KUKK — Ing. Kristyna Gubi$ova
e specialista webu a socidlnich siti — JUDr. Petr Najman (DPP)

Fungovanitymu se hodnotijako efektivni, s jasné vymezenymi rolemi a pravidelnymi setkanimi.

Doporuceni pro nasledujici rok:

e udrzet stabilni tym s jasné definovanymi rolemi,

e zachovat pravidelné setkavani a koordinaci pro hladky priibéh kampanég,

e podporovat tvirci a inovativni pfistup pri realizaci aktivit,

e zajistit personalni kontinuitu i pro nové projekty ¢i navazujici ro¢niky kampané, aby nebyla
narusena efektivita a znalost problematiky NRP.

5.3.3 Evidence ZadatelQ a déti

Jak jiz bylo uvedeno vySe, neni moiné za vysledky kampané povazovat stav v oblasti
zprostfedkovaniNRP, presto zde uvadime statistické idaje, nebotjsou podstatnym podkladem pro
planovani dalSich aktivit kampané.

Proces zprostiedkovani péstounské péce zajistuje KUKK, ktery za timto Gcelem vede:
e evidenci déti, kterym je treba zajistit péci vnahradnim rodinném prostfedi formou
péstounské pécée nebo osvojeni,
e evidenci Zadatell vhodnych stat se péstouny nebo osvojiteli.
Tento proces v ramci KUKK zajistuji 4 pracovnice.

5.3.3.1 Statistické udaje v oblasti evidence Zadatelu
V roce 2025 bylo pfijato 12 Zadosti o dlouhodobou péstounskou péci, coz je shodny pocet jako
v minulém roce. Stale se vSak jednd o

pomérné nizké &slo sohledem na Pocet prijatych zadosti zajemct o

skuteénou potfebu kraje v této dlouhodobu péstounskoou péci v
oblasti. jednotlivych letech

Zajimavym srovnanim je ovSem pocet 15

Zadosti o zafazeni do evidence 12 s o 1 1 . 2 12
péstounl na prechodnou dobu, na . 5

které kampan primarné necili. V roce I I I I I I I

2025 obdrzel krajsky urad 10 takovych
Zadosti. Je pravdépodobné, Zze tento
typ péstounské péce je pro verejnost atraktivnéjsi. A to z ddvodu odlisSného financovani, jasné
definované délky péce a systému odpocinku. | statut péstounti na prechodnou dobu je vniman

2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

odlisné — daleko vice pozitivneé.
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S ohledem na délku procesu odborného posuzovani, pokterém jsou Zadatelé zafazenido evidence
KUKK (cca 1 rok), se mize stét, e je 74dost podana v piedchozim roce, ale k faktickému zafazeni
do evidence dojde aZ vroce nasledujicim. Celkovy pocet zarazenych dlouhodobych péstount se

Pocet zarazenych dlouhodobych
péstountl v jednotlivych letech

11
10
7 7 7 7
6 6
5 5
I 4 I I I

2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

od pocatku kampané nijak
vyznamné nezvySuje. Pokud
dojde ke zméné, jedna se o
Ubytek zadateld.

Pocet zafazenych Zadateld do
evidence v roce 2025 nemusi -jak
je uvedeno vyse - odpovidat poctu
zadosti. Také néktefi Zadatelé
proces nedokondi, dojde
k zpétvzeti Zaddosti, nebo nemusi
byt do evidence zafazeni.

Mezi zafazenymi Zadateli o péstounskou pécéi mohou byt i ti, ktefi do procesu vstupovali jako
zajemci o osvojeni. Je zde velky prostor pro odborné pripravy a praci Pradvodce Zadatel( o NRP
(dale jen ,pravodce” ), kdy se snazi pracovat s motivaci Zadatel( a pootocit vnimani rodicovstvi

v kontextu péce o déti v NRP.

Specifika péce o déti v NRP se nezméni tim, do jaké formy NRP je dité do rodiny pfijato, ale tim,
jakymi rodici Zadatelé budou. To klade velké naroky na odbornostprlivodcei lekotrd priprava na
ochoté Zadatell ke spolupraci a ke zménam. Béhem roku 2025 doslo ke zméné motivace u 4
Zadatell, nékteym z nich uZ byla zrostfedkovana péstounska péce.

5.3.3.2 Statistické udaje v oblasti evidence déti
Celkové je ke konci roku 2025 v evidenci
269 déti. Ztoho v ustavni péci — tedy

v détském domové, détském domové se

Skolou, apod. je celkem 198 déti.

Z celkového poctu déti v evidenci je 190

déti ve véku od 10 do 17 let. Jejich

umisténi do NRP je obtizné kvdli
Rozdéleni déti v evidenci dle véku

2022

mdo6 let

=6-9let

= 10-14 let
15-17 let

Pocet zarazenych déti do evidence

316

2023 2024 2025

traumatickym zkusenostem a nizké ochoté
prechazet do nahradnich rodin. Aktivity
kampané by mély vice cilit na vyhledavani
péstounu pravé pro tyto déti a zvySovani
informovanosti  vefejnosti o  jejich
potiebdch.
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V roce 2025 proslo 38 déti prechodnou péci, 5 déti se vratilo do biologické rodiny. Mezikrajova
spoluprace je béZznou soucasti zprostfedkovani NRP.

Nejcastéjsimi divody pro odebrani ditéte z biologické rodiny jsou divody socialni, zejména
problémy rodica v oblasti bydleni a financi. Pozornost je tfeba vénovat také obtiZzim rodiny
v oblasti vychovy déti a zakladni péce o déti. Vtomto sméru jde patrné o chybéjici preventivni
mechanismy spolecnosti. V pripadé déti umisténych mimo rodinu jde témér vzdy o kombinaci
nékolika zadvaznych dlvod(, zejména pak napf. zavislostni chovani rodicu, vjehoz dlsledku se
rodice dostavaji do dluhové pasti a pFichazeji o bydleni. Dlouhodobym cilem oddé&leni OSPOD KUKK
je snizit pocet déti, které jsou umistovany mimo biologickou rodinu, zejména pak do zafizeni pro
vykon ustavni vychovy.

5.3.3.3 Statistické ddaje v oblasti zprostredkovani péstounské péce

V souvislostis Udaji o poctu zarazenych zajemcl uvadime pro porovnaniipocet déti, kterym byla
zprostiedkovdana péstounska péce. Tedy pocet déti, pro které se nasla nahradni rodina. V roce
2025 se podafilo zprostfedkovat péstounskou péci celkem 23 détem. 1 dité bylo umisténo do
osvojeni.

S ohledem na vyse popsany nizky

potet 7adateld o  vykon Pocet déti, kterym byla zprostfedkovana
péstounské péce je nutné jesté NRP

doplnit, Ze détem, kterym se 2

nedafi  zprostfedkovat NRP 26 23
v nasem kraji, jsou vyhledavani 18 17

nahradni rodice zdalSich kraja 5 6 8 3 .
vramci CR. Umisténi v kraji ma - O | - _
viak vidy pfednost. 2021 2022 2023 2024 2025

Béhem sledovaného roku 2025 mA mPP

bylo ve 21 pfipadech zprostfedkovdno péstountim z Karlovarského kraje a 2x z Jihoceského kraje.
Celkem 23 zprostiredkovani do péstounské péce.

Zajem prijmout do péce viceCetné skupiny je u péstounli obecné velmi nizky. Navic jde o rizikovy
faktor, kdy je nutné pred zprostfedkovanim velmi zvaZovat pfipadné pretiZzeni stavajiciho
rodinného systému péstount. Zcela nezbytné je velmi kvalitni doprovazeni péstounl a velka
podpora rodiny. Potfeba mit v evidenci dostatek takovych péstoun( je ¢im dal vice aktudlni. A je
nezbytné Cinit kroky smérujici k jejich Uspésnému vyhledavani mezi zajemci o NRP.

Doporuceni pro nasledujici rok:
e zacileni kampané na déti starsi 10 let a déti se specifickymi potfebami, s vyuZitim pfibéht
a informovanosti o odborné podpore pro péstouny,
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e podpora péstountii — komunikovat dostupné sluzby, podporu a moiZnosti prace s
traumatizovanymi détmi,

e zvyseni poctu dlouhodobych péstounti, zejména pro narocnéjsi pripady (starsi déti,
sourozenecké skupiny, déti se zdravotnim ¢i socidlnim znevyhodnénim),

e propojovani s mezikrajovou spolupraci, aby byly vyuzZity vSechny dostupné zdroje
péstount v ramci CR,

e sledovani motivace zajemcl a podpora prace privodce Zadatell pfi zméné preferenci z
osvojeni na péstounskou péci.

Zavér a doporuceni pro oblast sledovani efektivity kampané

Kapitola potvrzuje, zZe realizace kampané je dlouhodobé postavena na stabilnim financ¢nim i
persondlnim zajisténi, které umoznuje systematické planovani a realizaci aktivit, presto vSak
pretrvavaji limity zejména v administrativnim nastaveni a v poctu novych Zadatelli o
dlouhodobou péstounskou péci. Statisticka data soucasné ukazuji vyrazny nesoulad mezi
potifebami déti — zejména starsich a obtizné umistitelnych — a dostupnosti vhodnych péstouna,
coZ potvrzuje nutnost dalsiho cileného vyhledavani a odborné prace se zajemci o nahradni
rodinnou pédci. Je nutné hledat dalsi nastroje na podporu motivace péstounu k prevzeti déti
starsSich, déti se specifickymi potfebami ¢i sourozeneckych skupin.

5.4 Shrnuti kapitoly 5
Sledovaniavyhodnocovani datse ukazuje jako klicovy nastroj pro efektivnitizenia dalsi smérovani
kampané. Dotaznikova Setfeni potvrzuji zasadni vyznam online prostredi pfi oslovovani zajemct o
péstounskou pécéi a soucasné poukazuji na potiebu aktivnéjsiho zapojeni spolupracujicich
organizaci do sbéru dat i Sifeni informaci.

Kampan byla realizovana pfi stabilnim personalnim i finan¢nim zajisSténi, pficemZ nastavené
procesy vytvareji dobré predpoklady pro efektivnéjsi koordinaci aktivit a plné vyuZiti dostupnych
zdroju v dalSim obdobi.

Dlouhodoba data zaroven ukazuji pretrvdvajici nedostatek péstounl pro déti se specifickymi
potfebami, starsi déti ¢ sourozenecké skupiny. Do budoucna je proto vhodné vedle ndboru
posilovat také informovanosto dostupné podpore péstoun(. Celkové sbér a analyza dat umoznuiji
kampani cilené reagovat na aktudlni potfeby systému nahradni rodinné péce v kraji.
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6 Zavérecné shrnuti

Hodnoceni kampané zamérené na podporu péstounské péce v roce 2025 ukazuje, Ze se podafilo
udrzet stabilni pocet Zadatell na Urovni pfedchozihoroku, a zarover dosdhnout mirného narustu
oprotiletlim 2022 a 2023. Tento vyvoj lze spojovat se stabilizaci realiza¢niho tymu, nastavenim
efektivniho systému prace a aktivnim pristupem k realizaci planovanych aktivit.

Vyznamnym pfinosem kampané byla Uspésna spoluprace s odborniky z oblasti marketingu i
nahradnirodinné péce. Diky tomu se podafilo vytvaret obsah, ktery je zaroven atraktivni, odborné
kvalitni a citlivy k tématu. Prispévky v online prostiedi dosahovaly vysoké sledovanosti a pfispély k

posilovani povédomi verejnosti o péstounstvi.

Je vsak nutné zdlraznit, Ze Uspéch kampané nelze hodnotit pouze poctem novych péstound.
Soucdsti kampané je také posilovanidivéry v systém péstounské péce a zdlraziiovanitoho, ze
péstouni na svou roli nejsou sami — maji k dispozici odbornou podporu, doprovazejici sluzby i
vzdélavani. Informovana verejnost je klicovym predpokladem pro to, aby se lidé mohli
kvalifikované rozhodnout, zda je péstounstvi cesta, kterou chtéji a mohou jit.

Zjisténiz kampané zaroven potvrzuji potfebu posilovat preventivni aktivity zamérené na rizikové
rodiny. OSPOD KUKK se této oblasti vénuje prostfednictvim realizovanych projekt(, nicméné je
nezbytné pokracovat v systematickém preventivnim plsobeni v rdmci rodinné politiky.

Pro dalSi obdobi bude zasadni zajistit nepretrzity chod odborné vedené kampané. Jen dlouhodob3,
stabilni a kvalitné cilend komunikace muzZe oslovit dostatek lidi

a motivovat je k Uvaze o péstounstvi.

Jednotlivé kapitoly tohoto hodnoceni obsahuji doporuceni pro plan na rok 2026, ktery bude na
zakladé tohoto hodnoceni sestaven.
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7 Seznam pouzitych zkratek

KK Karlovarsky kraj

KUKK Krajsky ufad Karlovarského kraje

MPSV Ministerstvo prace a socialnich véci

NRP Nahradni rodinna péce

OSPOD KUKK | Organ socialn&-pravni ochrany déti Krajského uradu Karlovarského kraje

OSPOD ORP Organ socidlné-pravni ochrany déti obce s rozsitenou puisobnosti

osv Odbor socialnich véci

PPC reklama Pay-Per-Click (typ online reklamy, pfti které inzerent plati za klik na
reklamu, v soucasnosti nejvyuzivanéjsi forma reklamy)

PP Péstounskda péce

PPPD Péstounska péce na prechodnou dobu

SPOD Socialné-pravni ochrana déti

SV Socialni véci
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